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RESUMO

A presente dissertacdo resulta duma pesquisa sobre o funcionamento e desafio das radios
comunitérias e tem como foco de estudo, a R&dio Comunitéria do Distrito de Homoine
(RCH). Apesar de existéncia de radios comunitarias no pais, pouca pesquisa académica foi
feita no sentido de aferir o funcionamento e desafios nas zonas onde as mesmas estdo
inseridas. Assim, 0 presente estudo tem como objectivo analisar o funcionamento da radio
comunitaria de Homoine para o desenvolvimento local. A recolha de dados foi baseada hum
inquérito a 395 agregados familiares, entrevistas a 26 informantes-chave e a observagdo das
condicdes locais de insercdo da radio. Os resultados do estudo mostram que a radio € 0 meio
de comunicacdo mais usado no distrito com cerca de 83%, contra 11,9% de TV e 5,1 da
imprensa escrita. Em relacdo a radio, 69,6%escuta a radio local (RCH) e destes, 41,5% sdo
homens e 28,1% sdo mulheres. Portanto, 43% de entrevistados afirma escutar todos os dias,
sendo que sabado e domingo sdo os dias que mais escutam, pois passam muito tempo em
casa. Uma das grandes motivacdes para escutar mais a RCH é devido as noticias veiculadas
que sdo de grande interesse (31%), o uso de linguas locais (21%), uma vez que cerca de 75%
de programas sdo apresentados em Xitshwa, lingua local. No geral, a noticia (21%), o
desporto (20%) e os programas educativos (18%), sdo 0s programas mais escutados. O estudo
nota ainda que existe uma associacdo entre escutar a radio e o nivel de escolaridade, sendo
que os mais escolarizados escutam de forma mais diversificada em relacdo aos menos
escolarizados. A maior parte dos que escutam acha que a radio local participa no
desenvolvimento local, pois este meio dissemina informacéo que permite ao longo do tempo,
moldar novas formas de organizacdo da sociedade e promove a cidadania e a democracia.
Porém, observa-se uma limitada participacdo das comunidades na definicdo dos contetdos
programaticos da radio. Por isso, ha necessidade de envolvimento das comunidades na
elaboracdo de programas em lingua local, com vista aumentar 0 nimero destes. Para além de
capitalizar todas as potencialidades que a RCH apresenta, a RCH precisa de superar as
fraquezas e ameacas associadas a auséncia de corpo redactorial, falta de recursos financeiros

e técnicos.

Palavras-chave: Radio comunitaria, desenvolvimento local, comunicac&o social.
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1. INTRODUCAO

Nos dias que correm, o desenvolvimento rural tem vindo a ser matéria de discussfes em
varias esferas da vida social em Mogambique e ndo s6. O governo, o0 sector privado, as
organizagfes da sociedade civil e as comunidades locais, todos concordam sobre a
necessidade de adopcao de mecanismos sustentaveis para melhorar as condicdes de vida das
familias locais. Daf a célebre frase, atribuida ao especialista em Marketing Frank Feather’, da
“globaliza¢do” - pensar globalmente, agir localmente, onde a comunicacdo desempenha um
papel preponderante na medida em que facilita o entendimento entre quem tem o saber, quem

quer investir e quem deve aplicar o0 qué e como.

Os actores locais devem ser incluidos no processo de desenvolvimento e é imperativo que 0s
agentes imbricados falem a “mesma linguagem”, além de que se deve ter em conta 0S
factores culturais, histéricos e religiosos que devem ser acautelados no processo de
desenvolvimento, sob pena de uma boa intencdo suscitar mal-entendidos nos intervenientes

no processo da sua implementacao.

E nesse contexto que os diversos meios de comunicagio social (audiovisual e escrita) tém um
papel fundamental para tornar possivel o tdo almejado desenvolvimento rural. Segundo
Mesquita (2009:46), a comunicacdo social assume um importante papel na construcdo do
desenvolvimento local, a medida que contribui para levar para a comunidade, discussfes que

impulsionem esse processo de mudanca.

Assim, as radios comunitarias merecem especial atencdo pelo facto de a informacéo
difundida através delas ser abrangente uma vez que alcan¢a os locais aonde nenhum outro
meio de comunicacdo consegue chegar’. Além disso, os ouvintes ndo precisam de ser
alfabetizados para ouvir 0s programas transmitidos ja que estes sao feitos nas linguas que eles

falam.

Uma radio comunitaria contribui sobremaneira para o desenvolvimento socioeconémico,
promovendo a cultura de paz, a democracia, os direitos humanos, a equidade e o
empoderamento da comunidade onde esta inserida. No entanto, para actuar nessa perspectiva,

a radio comunitaria ndo pode ser vista apenas numa concepcao instrumental, como mera

http://www.historiadaadministracao.com.br/jl/gurus/59-frank-feather acedido no dia 12 de Maio de 2016.
’Cf. Dissertacdo de Mestrado de Anabela Alves, Lishoa: 2005
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divulgadora de accbes e publicidade governamental, mas como um meio que veicula

informacdes para 0 bem e desenvolvimento da comunidade (CALLOU, 2005).

Sendo assim, a informacdo radiofonica torna-se acessivel para todas as populagdes
independentemente do seu grau de formacdo, permitindo que as comunidades
geograficamente “isoladas” deixem de estar a margem dos avangos Socioecondémicos e
politicos. O acesso a informacdo é uma importante alavanca para a mudanca de
comportamentos, para a promocao social e para 0 melhoramento da qualidade de vida. E isso
é possivel se se transformara Radio Comunitaria (RC) em ferramenta de desenvolvimento
rural a partir do momento em que os veiculos de comunicacdo incorporem nos Seus

programas temas de interesse desse tipo de desenvolvimento” (TRAQUINA, 2004).

No mesmo diapasdo, Mkaima (2011) afirma que as Radios Comunitarias deviam exercer na
sociedade um papel fomentador da informacéo, totalmente voltado para a populagéo rural que

nada tem para além do sinal das radios em relacdo aos outros meios de comunicacao social.

Para Sadique, (2003) a radio comunitaria ndo pode ser vista como uma outra radio publica
local, com o mandato de informar um determinado publico, mas sim deve ser parte integrante
da vida da comunidade, envolvida nos e com os problemas, os desafios e os éxitos da
comunidade. A Radio Comunitaria deve ser usada como um instrumento de reflexdo, anélise,
discussédo e procura de solucdes para as mais variadas situacdes decorrentes do processo de

desenvolvimento local.

Assim, a presente dissertacdo traz uma discussdao sobre o papel desempenhado pela Radio
Comunitaria de Homoine (RCH), denominado Radio ARCO, no processo de
desenvolvimento nas comunidades de Homoine, Provincia de Inhambane. Ao longo do
trabalho serdo apresentados dados e narrativas sobre o papel que a Radio Comunitaria

desempenha na vida das pessoas naquele local.

Em termos de organizacéo, o trabalho comega, no Capitulo I, com esta introducéo e apresenta
ainda o problema de estudo, a justificativa, e termina com a definicdo dos objectivos da

pesquisa.

O Capitulo 1l é o da revisdo da literatura com enfoque para os documentos sobre a
operacionalizagdo de rédio, radios comunitérias e desenvolvimento local bem como o

historial do surgimento das radios comunitarias no mundo e em Mogambique e da radio



comunitaria de Homoine em particular. O Capitulo 111 é referente a metodologia usada nesta
investigacdo tanto na recolha como na analise de dados. Como é natural, aqui se inclui
também a caracterizacdo geral do distrito de Homoine desde a sua localizagdo, passando
pelos seus habitantes até as principais actividades socioeconémicas. O Capitulo 1V apresenta
os resultados e discussdo de dados, resultantes da pesquisa. O quinto e Ultimo capitulo

apresenta as consideracgdes finais e as recomendac@es do estudo.

1.1. Problema e Justificativa de Estudo

O desenvolvimento rural tem sido muito lento em Mocambique, facto que constitui uma
preocupacdo para 0s socidlogos, economistas, politicos e outros quadrantes da
sociedade.*Acredita-se que a falta de conhecimentos, associada ao ndo fluxo de informacéo
da maior parte das comunidades rurais sobre adopgdo de novas tecnologias e aquisicdo de
novo conhecimento podem ser as causas dessa lentiddo (Freitas et al., 1997; Rogers, 2003).
Por isso, ha uma necessidade urgente de encontrar solugdes que ajudem a ultrapassar estes

obstaculos de modo que o desenvolvimento rural seja acelerado.

Tomando em consideragdo que cerca de 80% da populacdo mogambicana vive no meio rural
(INE, 2007), o seu desenvolvimento passa necessariamente por melhorar as condi¢des desse
meio nas suas variadas vertentes. A comunicacdo social joga um papel de extrema
importancia nos processos que séo desencadeados, com a finalidade de se atingir diferentes

estagios de desenvolvimento.

De acordo com Tauk (1998), o desenvolvimento rural enfatiza o uso de metodologias
participativas, devendo 0s seus agentes desempenhar um papel educativo, actuando como
animadores e facilitadores de processos de desenvolvimento rural sustentavel. Este autor
afirma ainda que as acgOes tendentes ao desenvolvimento devem privilegiar o potencial
enddgeno das comunidades e territorios, resgatar e interagir com o0s conhecimentos dos
agricultores familiares e demais comunidades que vivem e trabalham no campo em regime de

economia familiar, e estimular o uso sustentavel dos recursos locais.

% «“Os desafios que temos pela frente vio certamente implicar novas atitudes colectivas e individuais. Esses
desafios implicam a coragem de operar mudangas. As mudancas que forem necessarias devem ser feitas
democraticamente e dentro dos marcos institucionais e com a maxima responsabilidade. Assumo a chefia do
Estado e do Governo herdando um Pais em franco crescimento socioeconémico resultante dos esforcos dos
Governos e Administragdes anteriores.” Discurso do Presidente da Republica de Mogambique, Filipe Nyusi,
aquando da tomada de posse a 15 de Janeiro de 2015.



O desenvolvimento rural envolve ndo sé a componente agricola, mas também a salde,
educacdo, direitos humanos, democracia entre outros. Por isso, a comunicagao social é aqui
chamada a dar o seu contributo através de transmissdo de programas que envolvam estas
areas, pese embora o facto de os jornalistas possuirem uma “autonomia relativa” sobre a sua
missao, pois fazem parte de uma estrutura social maior, que sdo 0s meios de comunicacéo
que sdo conduzidos pelas suas proprias condigdes de funcionamento, hierarquias e interesses
(TRAQUINA, 2004).

Entretanto, se a comunicacdo social ostenta o poder em gravar informagdes na mente dos
seus “consumidores” e influencia na construcdo de opiniGes, esta deve ostentar uma
responsabilidade sobre os conteudos veiculados e a forma de estes serem expressos de modo

a contribuir para o desenvolvimento rural. (Idem)

Em Mog¢ambique as comunidades, onde o acesso a informacgdo é frequente, tendem a
apresentar menores niveis de pobreza. Segundo Jane (2004), estudos foram feitos, que
comprovam que quanto menor for o nivel de informacdo de uma comunidade, menor é o seu
nivel de desenvolvimento. Todavia, é de referir que o sucesso da participacdo dos 6rgaos de
comunicagdo social neste processo depende do sucesso da participacdo da comunidade
visada. Infelizmente, nos tempos que correm, a participacdo da comunidade na vida da radio
é fraca, pois, além de pouco espaco onde as pessoas podem expressar as suas ideias, sua
gestdo comunitéaria € dificultada por problemas de sustentabilidade e de conhecimento
(JANE, idem).

Embora existam comités de gestdo, ndo ha envolvimento da comunidade na programacéo da
radio. E notorio nas radios comunitarias, a fraca programacdo de assuntos ligados a
agricultura, satde, educacédo e outros afins que passam nos 6rgdos de comunicacao social, a
favor de programas de entretenimento a semelhanca do que acontece com o0s 6rgédos publicos
que, de alguma forma, sdo as principais fontes das noticias difundidas por aquelas radios.
Outro aspecto a salientar em relagdo as radios comunitarias é que, apesar de a liberdade de
imprensa e de expressdo estarem plasmados na Constituicdo da Republica, ha relatos de
violacdo das mesmas, onde o poder politico, tem protagonizado algumas interferéncias,

havendo até casos de ordens de encerramento (ALVES, 2005).

Tendo em conta o contexto acima descrito, ndo se conhece que mecanismos de

funcionamento séo adoptados pelas Radios Comunitarias para ao mesmo tempo responder a



sua agenda, sem descurar de varias outras agendas existentes, incluindo a agenda de
desenvolvimento local.

Este estudo ird produzir informagdo que poderd ajudar a perceber melhor as Ré&dios
Comunitérias e ajudar a desenhar politicas estratégicas visando o seu fortalecimento.

1.2. Objectivos
Geral

e Analisar o funcionamento e os desafios da Radio Comunitaria de Homoine no
desenvolvimento local.

Especificos

e Descrever os hébitos de informacéo da populacéo pesquisada no distrito de Homoine;

e Identificar a percepcdo que as comunidades de Homoine atribuem ao papel da radio
comunitaria no processo de desenvolvimento local;

e Identificar os desafios da RCH na promocéo do desenvolvimento local.



2. REVISAO DA LITERATURA
2.1. Principais Conceitos

Para uma melhor compreensao do presente trabalho e facilitacdo do dialogo com os leitores é
fundamental a explicitacdo prévia de alguns conceitos-chave que, sendo susceptiveis de
serem usados com outros sentidos em diferentes &reas de conhecimento, sdo passiveis de
serem interpretados de forma ndo adequada ao espirito que norteia esta pesquisa. Trata-se dos

seguintes conceitos: radio, radio comunitaria, desenvolvimento e desenvolvimento rural.
a) Rédio

Radio, segundo o dicionario da Porto Editora (1992:1387), “é um posto ou centro emissor
sonoro a partir do qual se emitem diferentes programas comunicativos cuja recepc¢do é feita
através de aparelhos receptores de radiofonia”. Para Lopes (s/d), a radio tem uma existéncia
mais curta do que a imprensa, situando-se a sua origem dentro do séc. XX. Segundo Lopes,
as primeiras experiéncias de transmissdo da voz humana a distancia foram realizadas por

Marconi, ainda no final do século XIX.

Soares (2000) considera que a radio foi o primeiro meio de comunicagdo de massa a surgir e
que, com a chegada da televisdo, muitos previram o seu abandono. Porém, nem por isso a
radio perdeu o seu lugar prestigiado na paisagem comunicacional contemporanea: a radio €
mais ouvida quantitativamente, por ser um instrumento portatil que as pessoas podem
carregar para qualquer canto da casa, no carro, ou mesmo ouvir através da Internet. Para este
autor, a radio € fonte de informacéo e entretenimento para o ouvinte, sem que este tenha de
disponibilizar o seu tempo exclusivamente para ela. Outra caracteristica da radio é a ampla

possibilidade que ela tem para regionalizar e se tornar veiculo local de comunicacéo.

Ainda de acordo com Soares (ibd.), esteticamente pode-se dizer que a comunicacao
radiofénica funciona através da combinagdo de varios recursos signicos (verbais, acusticos)
através da intertextualidade provocada por outras formas de comunicagdo, como 0 “som
teatralizado”. Oliveira (2000), caminhando na mesma légica de Soares, afirma que o som da
radio € mais do que um sonido, € uma interac¢do social, um sentido que atravessa o ar e se
solidifica nas relagdes sociais, permite identificacOes, explica conflitos ou didlogos, oferece

prazer, deleite e educagdo as pessoas.



Ainda falando da trajectdria historica da radio, Soares (2000) sustenta que actualmente
verifica-se que a radio foi “expulsa” do seu lugar de honra da sala de jantar ou de estar, fruto
da reconfiguracdo estética e de conteldo a que esteve sujeito diante das mudancas
tecnologicas e culturais, ao lado do surgimento de novas formas de comunicagdo de massa,
como o cinema e a televisdo. Contudo, conforme sustenta Castro (2000), essa actual
reconfiguracdo ndo significou necessariamente o fim de sua potencialidade e caracteristicas.
Pelo contrario, isso obrigou-a a buscar e a diversificar as suas formas de programacao e abrir
novas possibilidades e modos de recepcdo, hoje pode-se afirmar que ela procura valer-se do
facto de ser veiculo descentralizado, ao contrario da televisdo e incorporar a sua audiéncia um

grande contingente de segmentos sociais com poucos recursos de consumo.

b) Radio Comunitaria

GdM (2000) define a radio comunitaria como sendo um servigo de radio difusdo sem fins
lucrativos, gerido com a participacdo da comunidade; responde as necessidades da
comunidade, serve e contribui para o seu desenvolvimento de uma maneira progressista,
promovendo a mudanca social, a democratizacdo da comunicacgdo através da participacdo da

comunidade que varia de acordo com as condices sociais em que a estacio opera®.

Portanto, Associagdo Mundial de Radiodifusores Comunitarios (AMARC)®, considera radio
comunitaria a radio rural, a radio cooperativa, a radio participativa, a radio livre, alternativa,
popular ou educativa (...), que promovem a participagdo dos cidaddos e defendem os seus

interesses e reflectem os gostos da maioria e produz bom humor e informa com verdade.

Para Sadique (2003), a radio comunitaria é um instrumento para 0s processos de
desenvolvimento e, se calhar, deve ser a ferramenta mais poderosa presentemente usada pelas
comunidades no pais. Assim, a Radio Comunitaria ndo pode ser vista como uma outra radio
publica local, com o mandato de informar um determinado publico. Esta deve ser parte
integrante da vida da comunidade, envolvida nos e com os problemas, os desafios e 0s éxitos
da comunidade. A Radio Comunitaria deve ser usada como um instrumento de reflexéo,
andlise, discussdo e procura de solugbes para as mais variadas situacGes decorrentes do

processo de desenvolvimento”.

*In: Projecto de Desenvolvimento dos Medias, 2011.

°A sede da AMARC é em Montreal, no Canadé, mas também existem representacdes em outras regides do
mundo: Em Africa, a coordenacdo da AMARC situa-se em Joanesburgo, na Africa do Sul. De realcar o papel da
AMARC na divulgagdo dos principios da comunicacdo comunitaria.



2.2. Surgimento das Radios Comunitarias

Segundo Girardi e Jacobus (2009:11) a invengdo da radio é atribuida ao fisico italiano
Guglielmo Marconi que em 1896, conseguiu realizar a primeira transmissdo de ondas sem
uso de fio a uma distdncia de aproximadamente trés quilémetros, mas h& controvérsias
guanto ao assunto. Entre 1893 e 1894, o padre galucho Roberto de Moura, ja havia realizado

experiéncias do tipo.

Desde a sua origem, a radio atravessou as fronteiras dos estados e assegurou a
instantaneidade da repercussao a distancia da voz e da recepcao sonora dos acontecimentos.
De acordo com Rodrigues (1990:175), “ela existe desde que Marconi conseguiu a primeira
ligagdo entre a Franca e a Inglaterra cobrindo uma distancia de 46Km. E um dos meios de
comunicacdo de massas que é mais ou menos eficaz, porque se caracteriza por

instantaneidade, multiplicidade e simultaneidade das mensagens veiculadas.”

Os primdrdios das radios comunitarias situam-se na América Latina. Em 1947, na Bolivia,
grupos de mineiros criaram um meio de difusdo de luta por melhores condi¢cbes de vida,
formas de protesto que, mais tarde, se alastraram aos camponeses colombianos. No entanto,
estes projectos pretendiam assumir a luta social de um grupo profissional e ndo continham a
dimensédo integradora da comunidade, inerente ao conceito de radio comunitaria (ALVES,
2005).

Em Africa, as radios comunitarias surgiram no dmbito da construcdo de um quadro social
igualitario, apos a queda do Apartheid, na Africa do Sul (Hohlfeldt, 2008). Em outros paises
do continente africano, os projectos advém essencialmente da implementacdo do regime
democratico e dos pressupostos da boa governacdo (Mario, 2010). A primeira radio
comunitéria instalada em Africa foi em Homa Bay (Quénia), em 1982 que porém usou
material barato e de pouca poténcia (Alumuku, 2005). Para Arnaldo, citado por Mkaima
(2011), apesar do entusiasmo dos habitantes da regido de Homa Bay por sua radio e do
interesse pelos assuntos comunitarios que ela despertava, a emissora foi desmantelada ao fim

de dois anos.

Esta radio e outras surgidas em Africa naquela altura ndo conseguiram sobreviver porque
debateram-se, de forma mais premente, com a falta de recursos financeiros para a

manuten¢do dos projectos. A sua localizacdo na zona rural, onde s&o muitos escassas as



fabricas e as empresas comerciais, possiveis patrocinadores e/ou clientes de publicidade,
dificultam a sua sustentabilidade. Para ultrapassar a precariedade econOmica, 0 suporte
financeiro de uma radio sem fins lucrativos deve valorizar a diversidade de recolha de
fundos, que inclui os donativos, ganhos, vendas de avisos e dedicatorias, organizacdo de
eventos e aluguer de espaco, entre outros (MKAIMA, 2011).

2.3. Funcionamento das Radios Comunitarias

Segundo Mério (2008), é importante salientar que as radios comunitérias sdo de forma
esmagadora o principal meio de comunicagdo social acessivel a populacdo, através do qual
ela recebe informacdo pablica, adquire conhecimentos, comunica acontecimentos a familia e

a comunidade, expressa-se culturalmente e se entretém.

Segundo o mesmo autor, o que distingue as radios comunitarias de outros 6rgdos de
comunicacgdo social sdo 0s seguintes aspectos: i) o0 uso de linguas locais nacionais (as vezes
faladas por minorias “esquecidas™); ii) relativa acessibilidade econdmica e disponibilidade no
mercado de aparelhos e pilhas que substituem a energia escassa (ou até mesmo inexistente
nas zonas rurais reconditas); iii) mobilidade do aparelho receptor, iv) possibilidade de escuta
colectiva através de um Unico aparelho; v) ultrapassa as barreiras impostas pelo
analfabetismo (alcanca pessoas que ndo sabem ler nem escrever); vi) maior acessibilidade
(abrange comunidades “invisiveis” na estrada do desenvolvimento); vii) Mais adaptada a

culturas dominadas pela oralidade.

De acordo com Peruzzo (2002), “as radios comunitarias constituem instrumentos que
contribuem para a coesdo nacional e para o desenvolvimento, porque disseminam valores
socioculturais das varias areas do pais, transmitem informacdo sobre a realidade local,
difundem programas sobre educacdo e alfabetizagdo de adultos, concebem e transmitem
ensinamentos Uteis sobre a producdo e produtividade e transmitem elementos Uteis sobre
ciéncia e tecnologia”. Segundo o mesmo autor, ¢ notdria a participagao das populacdes locais

no processo democratico e na defesa dos seus direitos.

Segundo 0 mesmo autor a capacitacdo humana € assegurada através de uma participacdo da
comunidade na elaboracdo na grelha de programas, que sdo emitidos para responder as

necessidades identificadas pela comunidade. E através dos contetdos vinculados por estes



meios de comunicacao social que se operam mudancas de comportamento e atitudes, ndo so a

nivel individual, como também a nivel do grupo das sociedades.

A radio comunitaria que faz jus a este nome é facilmente reconhecida pelo trabalho que
desenvolve. Ou seja, transmite uma programacdo de interesse social vinculada a realidade
local, ndo tem fins lucrativos, contribui para ampliar a cidadania, democratizar a informagéo,
melhorar a educacdo informal e o nivel cultural dos receptores sobre temas directamente
relacionados as suas vidas (Mario, 2008; MKAIMA, 2011).

2.4. Importéncia das Radios Comunitérias

O desenvolvimento do meio radiofénico, bem como dos demais, interligaram-se de formas
complexas com o0s poderes econdémico, politico e social, além de se constituirem em agentes
facilitadores do processo da globalizacdo, aproximando as partes mais distantes do globo, por
meio de um intercdmbio mais tenso e complexo, que agiliza o volume e a velocidade das
informacdes, recriando as relacbes em processos que vao desde a simples aproximacao a
interdependéncia funcional (TAVARES, 1999, p. 47-52).

Para Tavares (1999, p. 14),

“a comunicacgdo de massa é dirigida para uma audiéncia relativamente
grande, heterogénea e andnima. Pode ser caracterizada como publica,
rapida e transitoria. E publica porque, na medida em que as mensagens
ndo sdo enderecadas a ninguém em particular, seu contetdo esta aberto
ao critério publico. E rapida porque as mensagens sio elaboradas para
atingir grandes audiéncias em tempo relativamente curto, ou mesmo
simultaneamente. E transitoria porque a intencio é de que sejam
consumidas imediatamente n&do se destinando a registos permanentes”.

A emissora radiofonica comunitaria permite ainda a participacdo activa e autonoma das
pessoas residentes na localidade e de representantes de movimentos sociais e de outras
formas de organizagdo colectiva na programagao, nos processos de criagéo, no planeamento e
na gestdo da emissora. Enfim, se baseia em principios da comunicacdo libertadora que tem
como norte a ampliacdo da cidadania. Ela carrega, aperfeicoa e recria 0 conhecimento gerado
pela comunicagdo popular, comunitaria e alternativa no contexto dos movimentos sociais
(COSTA, 2011).
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De acordo com Herbert (1994, p. 22), uma das contribui¢des das radios comunitarias nas
comunidades é a construcdo da consciéncia cidadd e de uma cidadania activa. Este autor diz
que h& cidadania quando:

[...] o cidaddo, individuo informado e consciente de seus direitos e
deveres. Participa activamente de todas as questdes da sociedade. Tudo
0 que acontece no mundo, seja no meu pais, na minha cidade ou no
meu bairro, acontece comigo. Entao preciso participar das decisdes que
interferem na minha vida. Um cidaddo, com um sentimento ético forte
e com consciéncia de cidadania, ndo deixa passar nada, ndo abre mao
desse poder de participacdo. A ideia de cidadania é ser alguém que
propde e pressiona o tempo todo. O cidad&o precisa ter consciéncia do
seu poder entdo, se ha um problema na sua rua, vocé chama o seu
vereador e, se elegeu o perfeito, chama o perfeito.

Ainda argumenta Costa (2011) que a radio promove a educacdo, veicula qualquer que seja o
assunto que possa ser discutido pela comunidade, contribuindo deste modo para a melhoria
do nivel de vida dessa comunidade. Esta divulgacdo é feita ndo sé pelas televisdes e radios
tradicionais, como também por aquelas a que chamamos radios comunitérias, que funcionam
nas zonas rurais, permitindo maior participacdo da comunidade na vida do pais, em particular

da zona onde a radio esta inserida.

Nesta linha, Soares (2000) afirma que a radio pode ser mediadora de assuntos relevantes para
a comunidade, principalmente entre os sectores mais pobres da populagédo, uma vez que estas
ndo se dirigem para os jornais e televisdes centralizados, pois estes estdo preocupados com

aspectos mercadologicos, como a sua receita publicitaria.

Entretanto, o requisito ndo lucrativo, ndo significa que a estacao de radio ndo possa ser gerida
com espirito empresarial, nem gerar um rendimento comercial (por exemplo, através de
clientes publicitarios). Isto também ndo significa que a estacdo de radio ndo possa gerar
excedentes financeiros para além das suas despesas basicas (ou seja: um excedente:
rendimento em excesso numa organizacdo ndo lucrativa ndo pode ser designado como
“lucro” mas antes um “excedente”). Tal significa que qualquer excedente de rendimento
gerado tera de ser reinvestido no projecto, ser gasto ou investido para o desenvolvimento da
estacdo (FERRO, 2000).

De acordo com 0 mesmo autor, numa organizacdo ndo lucrativa, ndo existem proprietarios
individuais nem accionistas. A comunidade € que, colectivamente € proprietaria do projecto e

que decide, na sua Assembleia Geral Anual, como gastar o0 excedente. Por isso, este nunca
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deve ser distribuido aos membros voluntarios ou do pessoal da estagdo como “gratificagdes”,
nem de modo algum sera considerado como “parte lucrativa” entregue a accionistas de

negocios comerciais.

E necessaria flexibilidade na classificagdo das radios comunitérias, pois ha casos em que
mesmo faltando um ou outro desses aspectos em uma radio esta consegue prestar bons
servigos a comunidade onde se insere. Ha radios que facilitam mais o acesso na programagcéo.
Outras, embora sejam conduzidas por pessoas comprometidas com a melhoria da
“comunidade”, ndo tém tradi¢do de facilitar o envolvimento amplo de representantes das

organizac0es locais na gestdo (COSTA, 2011).

Existem também emissoras de caracter religioso ou ligadas a universidades que se revelam
como comunitérias em seus principios e nas praticas quotidianas. Todavia, ha programas de
contetdo comunitario dentro de emissoras comerciais que se valem da participa¢do autdnoma
de cidadaos e de organizacdes locais (PERUZZO, 2002).

2.5.Historial da Comunicacgdo Social em Mogambique

Mogcambique tem 25,727,911 milhdes de habitantes®, ocupando um espaco territorial de
aproximadamente 801.590 Km2. E o pais mais populoso das antigas col6nias portuguesas em
Africa, seguido por Angola, Guiné-Bissau, Cabo-Verde e S&o Tomé e Principe, nos segundo,
terceiro, quarto e quinto lugares, respectivamente (INE, 2008). A agricultura é a base da
economia onde mais de 70% da populacdo vive em areas rurais (MINAG, 2009).

A historia da Comunicacdo Social em Mocambique estd profundamente ligada a Imprensa
colonial, que se regulava pelas leis da monarquia. Com a criacdo do Boletim Oficial em
18547, da-se o inicio & imprensa oficiosa ligada & autoridade politica e administracdo
colonial. Seguem-se novas fases com o aparecimento de jornais mais autbnomos, como o
jornal O Africano (1908-1920) e o Brado Africano (1918). Nessa época, 0 jornal que passou a
ser um meio de comunicacao de referéncia era impresso a partir de uma grafica prépria que
publicava outros jornais, estimulando a iniciativa comercial. Os jornalistas publicavam
cronicas e poesias anonimas com caracteristicas romanticas incitando a oposicao a autoridade

colonial, que ignorava por completo a populacdo colonizada. A politica colonial tinha o Gnico

®INE (2008) Projecgdes estatistico para 2015.
"http://www.unicentro.br/rbhm/ed05/artigos/03.pdf

12


http://www.unicentro.br/rbhm/ed05/artigos/03.pdf

objectivo de perpetuar a manutencéo das colonias e assim estabelecer todas as condic¢des para

0 enriquecimento da metrépole.

Em 1975,“surge a Radio Mogambique como resultado da nacionalizacdo das estacGes
existentes, nomeadamente, a Radio Clube de Mogambique, a Voz de Mocambique, a
Emissora do Aero Clube da Beira e a Radio PAX. E mais tarde, surgiram outros meios de
comunicacdo, entre eles, o Jornal Domingo, o Jornal Noticias, o Diario de Mo¢cambique e a
Televisdo Experimental de Mogambique” (NAMBURETE, 2003:3-4).

O entdo Ministério de Informagdo® com o apoio da UNICEF criou o Gabinete de
Comunicacdo Social (GCS), actual Instituto de Comunicacdo Social (ICS), com a intencédo de
“instituir uma rede informativa para abranger as provincias, auxiliar a AIM e a Radio
Mogambique (RM) na producdo de informagdo promotora do desenvolvimento nas zonas
rurais” (UNICEF, 2005: 22). Continuamente, foram surgindo instituicdes que se adaptaram a

realidade mogambicana, colmatando dificuldades inerentes ao proprio sistema.

No periodo posterior a independéncia de Mogcambique, surgiram jornais de parede com vista
a cobrir a informacdo comunitaria em escolas, empresas e locais de residéncia. A maior parte
desses jornais estava direccionada para a divulgacdo da ideologia do partido no poder.
Entretanto, com a aprovacao da Lei de Imprensa em Agosto de 1991, houve alteracdo nos
meios de comunicacao, dando espac¢o ao surgimento de novos media tais como, a Mediacoop,
0 Mediafax, o semanéario Savana e, posteriormente, 0 Demos. A mudanca de Constituicdo da
Republica de Mocambique (CRM) em 1990 criou condi¢cdes para o surgimento da Lei
18/91,de 10 de Agosto, dando espaco a importantes circunstancias para a producdo e

publicacdo de informacdo.

A primeira transmissdo radiofénica em Mocambique ocorreu no dia 18 de Mar¢o de 1933,
tendo como pioneiro o Grémio de Radiofilos da Colonia de Mogcambique, um clube privado
de colonos portugueses baseados na cidade de Lourenco Marques (hoje cidade de
Maputo).Nessa altura, havia apenas 1.400 aparelhos de rddio em Mogambique. A estacdo
levou 0 nome de Radio Clube de Mogambique. Duas outras estacOes privadas foram lancadas
nos anos seguintes na Beira, a segunda maior cidade da colonia, incluindo a Radio Pax, uma
estacdo da Igreja Catélica emitida em AM (ondas curtas). (MARIO, 2010)

®Funcionou de 1975 & 1994. Foi criado & luz dos Acordos de Lusaka assinados entre 0 governo portugués e a
Frente de Libertacdo de Mocambique. A sua extinc¢do, deu lugar ao surgimento do GABINFO em 1994,
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Com a independéncia, o governo aboliu a radiodifusao privada e nacionalizou as trés estaces
existentes, para constituir a nova Radio Mocambique (RM), controlada pelo Estado.
Oficialmente, a RM foi criada no dia 2 de Outubro de 1975, cerca de trés meses apos a
independéncia proclamada a 25 de Junho. A sua rede nacional de emissores inclui
presentemente 11 estacbes provinciais, bem como varias repetidoras em FM, que

retransmitem a emissdo nacional em Portugués. (Idem)

Apds os Acordos de Paz de 1992, o ICS expandiu a sua rede nacional de “radios
comunitarias” para 24 estagdes em 2007, com apoio financeiro e técnico do UNICEF e o

Fundo das Nacdes Unidas para a Populacdo (FNUAP).

Desde a independéncia em 1975 até 1990, a radiodifusdo constituia um monopdlio estatal. O
governo, através do Ministério da Informacdo, geria os meios de difusdo massiva e a politica
editorial era formulada pelo partido Frelimo através do seu Departamento do Trabalho
Ideoldgico (DTIP).

A Constituicdo da Republica de Mocambique (CRM) de 1990 abriu o caminho para a
adopcdo da Lei de Imprensa, em Agosto de 1991. Dois decretos relativos a radiodifusdo
foram subsequentemente adoptados, nomeadamente: o Decreto n°22/92 de 31 de Dezembro
de 1992, que estabelece as condi¢des legais e técnicas de acesso as frequéncias; e o Decreto
n°9/93 de 22 de Junho de 1993, que estabelece os varios formatos de propriedade no dominio
da radiodifusdo. Para além de que introduziu, no seu Artigo 74, a Liberdade de Expressao,
explicitando que a mesma compreende “a faculdade de divulgar o préprio pensamento por
todos os meios legais”. Em segundo lugar, o mesmo Artigo consagrava a Liberdade de
Imprensa, explicitando que a mesma compreendia “a liberdade de expressdo e de criagdao dos
jornalistas, o acesso as fontes de informacdo, a proteccdo da independéncia e do sigilo
profissional e o direito de criar jornais e outras publica¢des” (MARIO, 2012 p.15-16).

No entanto, na pratica, um ndmero de obstaculos restringe essas liberdades e direitos,
associado a factor como educacdo. Se este € o factor a considerar, os dados do INE (2007)
mostram que mais de metade dos cidaddos ndo sabe ler nem escrever em qualquer idioma,
cerca de 60% habitantes, destacando a populacdo do meio rural e em particular as mulheres,
onde mais de cerca de 62% das mulheres no meio rural ndo sabe ler nem escrever e somente
39,6% da populagcdo mogambicana sabe falar portugués (FREDERICO, 2012 p.66).
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Segundo Mkaima (2011) a multiplicidade de linguas e a reduzida utilizacéo das linguas locais
para veicular informacao de cidadania e de desenvolvimento sdo outros factores que reduzem
o direito a informacéo e a liberdade de expressdo. Poucos sdo 6rgdos de comunicagdo social
que usam as linguas locais para veicular informacdo, sendo excepgdo as emissoras
provinciais da Radio Mocambique (publica) e as Radios Comunitarias. A Televisdo de
Mocambique, TVM ainda tenta ensaiar 0os primeiros passos rumo a utilizacdo das linguas

locais nas suas emissoes.

Oito estacOes de televiséo oferecem servigo em sinal aberto incluindo estagdes estrangeiras,
nomeadamente a TVM que é o canal de televisdo publico; a TV Miramar que pertence a
Igreja Universal do Reino de Deus; a STV, canal de televisdo do grupo SOICO; RTP-
AFRICA, canal portugués para Africa; a Televisdo Independente de Mogambique (TIM); a
Gungu TV; a KTV; a Eco TV que € a mais recente televisao privada.

De acordo com o Gabinete de Informacdo (GABINFO, 2010), existem actualmente
registados 119 jornais e revistas em Mocambique. Contudo, apenas 27 estdo efectivamente
activos, incluindo algumas publicacbes por fax ou via electronica (independentes, 0s
chamados — 0 Mediafax, o Metical). “Estes ultimos sdo pequenos diarios e surgiram na era do
pluralismo politico em vigor desde 1990 que se traduz também em pluralismo informativo
desde 1992°. Portanto, a lingua portuguesa é a tnica lingua usada em quase toda a imprensa
escrita em Mocambique que, no entanto, como referido acima, apesar de ser a lingua oficial

do pais, ndo é entendida pela maioria das pessoas.

Segundo o relatério de ICS (2014)*°, o sistema de radiodifusdo cobre até aproximadamente
70 por cento da populacdo em todo o pais. Sendo a estacdo publica, a Radio Mogcambique
aquela que tem a maior cobertura no pais, com 80% de cobertura durante o dia e 100% no
periodo durante a noite.'*Segundo Queirozet.al, (2014) a radiodifusdo comunitaria é um

sector em crescimento, composto de um total de 75 radios espalhadas em todo o pais.

*AfriMAP, Projecto de Monitoria e Governacdo em Africa, é uma iniciativa da rede das quatro fundagdes
Africanas da Soros, e trabalha com organizagdes nacionais da sociedade civil para conduzir auditorias
sistematicas do desempenho do governo em trés areas: o sector da justica e do estado de direito, participacéo
politica e democracia; e provisao efectiva de servigos publicos. www.afrimap.org Note-se que nos seus livros de
registo, o0 GABINFO néo faz qualquer distincdo entre publicacdes internas institucionais e corporativas (do
governo e entidades privadas) e 6rgdos de imprensa propriamente ditos.

! Fonte: Radio Mocambique
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De acordo com ICS (2014) cerca de 70% da populacdo mocambicana que vive nas zonas
rurais, menos da metade das familias possui receptores de radio, o que significa que o acesso

a informac&o pluralista € muito limitado para a grande maioria dos cidadaos.
2.6. Historial das Radios Comunitarias em Mo¢ambique

De acordo com Queiroz et al,. (2014); Mario et al., (2010) em Mogambique, a maior parte
das Radios Comunitarias em actividade comecaram em 1995 com ajuda do Instituto de
Comunicacdo Social (ICS) em parceria com a UNESCO e a Igreja Catdlica, que presta
assisténcia a varias comunidades na criagdo das suas proprias estacfes. De forma crescente,

estacOes independentes, baseadas em associacGes civicas, comegam a surgir.

De acordo com Alves (2005) o projecto de criacdo do Gabinete de Comunicacdo Social
culminou com a criagéo de centros de comunicagéo social nos bairros e nas aldeias comunais,
implementadas sob orientacdo do Ministério da Agricultura. Para 0 mesmo autor o
movimento das aldeias comunais caracterizava-se por dois grandes tracos: o movimento
continuo, considerado a principal estratégia de desenvolvimento rural, no qual foram
mobilizados todos 0s camponeses para iniciarem o processo de producgdo colectiva; o
movimento improvisado, ao longo de 10 anos, como resposta as contingéncias adversas, as
catastrofes naturais, aos interesses politicos locais, as contrariedades da base econdémica

socialista.

Apos a independéncia, Mogambique tinha um sistema de informacéo concentrado nas duas
principais cidades, através do jornal “Noticias”, da revista “Tempo” e da Radio Mogambique,
em Maputo, e do jornal “Diario de Mogambique”, na Beira. Os centros de comunicacéo
social eram radios com sistemas de altifalantes. Ao nivel do equipamento técnico eram
utilizados um amplificador de 120 watts, um gerador de luz eléctrica, um receptor, um gira-
discos, um gravador e leitor de cassetes e dois microfones. Numa torre de quinze metros eram

colocados os altifalantes (Namburete, 2003: 3-4).

Portanto, apos a independéncia, com a Cria¢do do Gabinete de Comunicacdo Social (GCS),
actual Instituo de Comunicacdo Social surgiram Vvarias iniciativas de radios comunitarias
financiadas pela UNICEF, OMS e UNESCO, com a intengdo de instituir uma rede
informativa para abranger as provincias, auxiliar a Agéncia de Informacdo de Mogambique
(AIM) e RM na producdo de informagdo promotora do desenvolvimento na zona rural
(UNICEF, 2007: 22).
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Os mocambicanos tém o direito a informacdo garantidos no artigo 48 da Constituicdo da
Republica aprovada em Novembro de 1990e a liberdade de expressao na Lei de Imprensa
1991. Além de receber informacdo, cada individuo pode comunicar, pesquisar, produzir e
distribuir informag@es através dos meios de comunicagio abordando assuntos que domina. E
legitimo o morador da aldeia, da povoacdo, da vila, falar sobre o que € viver naquele local,

quais os problemas, quais as necessidades em relacdo aos de fora.

De acordo com o Estudo do Panorama do Pluralismo dos Media encomendado pelo Projecto
de Desenvolvimento dos Media, Sadique (2003), no pais havia, em 1999, um total de 91
iniciativas de meios de comunicacdo social, dentre os quais 20 eram estacdes de radio com
orientacdo comunitaria e poucas radios comerciais e estacdes de televisdo. No entanto, o
estudo concluiu que os oOrgdos de comunicagdo social “sdo fundamentais para o
desenvolvimento das comunidades locais, por criar mecanismos de interactividade entre
ouvintes, a radio, os promotores do desenvolvimento (associacdes, ONG, instituicbes

publicas e privadas) e os lideres comunitarios”.

Nessa altura, a propriedade das radios com orientacdo comunitaria pertencia a duas
instituicdes: o Instituto de Comunicagdo Social, um érgdo estatal para o desenvolvimento e a
Igreja Catdlica. A partir de 1999, o entdo Instituto de Desenvolvimento Rural (INDER), uma
entidade publica com autonomia administrativa e financeira, mas estritamente ligada ao
Ministério da Agricultura, envolveu-se na &rea de radiodifusdo comunitéria, coma instalagdo

de dezenas de Radios e Televisdes Rurais, no ambito de um projecto denominado “RRTV”.

Com a extincdo do INDER em 2000, o ICS herdou tais radios e televisées, aumentando o
numero de radios comunitarias e de estacBes de televisdo sob seus auspicios para um total de

17 estacdes.

O Projecto de Desenvolvimento dos Media da UNESCO/PNUD, apoiou a criagdo de novas
radios comunitarias no pais, o qual culminou com o estabelecimento de um total de oito
estaces de radios comunitarias em seis provincias do pais, nomeadamente, Inhambane,
Maputo, Sofala, Manica, Niassa e Zambézia. Com este esforgo adicional neste sector
estratégico de comunicacdo social, o panorama das radios comunitarias em Mocambique
aumentou para um total de 37 radios instaladas e em funcionamento em 2003 (UNESCO,

2005). Segundo Mkaima (2011) actualmente o numero dos estaces aumentou
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significativamente, cerca de 110 emissoras de radio oficialmente registadas no Centro de

Apoio & Informagao e Comunicacdo Comunitaria (CAICC)*? (Tabela em Anexo).

A UNESCO assinou um acordo com o Governo em 1997 para instalagdo e a manutencédo das
RC em Mogambique para a promocdo de boa governagéo e o fortalecimento da democracia
atraves dos 6rgdos de comunicacdo social. A IBIS (ONG dinamarquesa) contribuiu também
para o estabelecimento de varias radios e trabalha sobretudo na area da educacdo para o
desenvolvimento, concretizando projectos em Mocambique desde a independéncia (ALVES,
2005).

A lingua é o cddigo usado na recep¢do e no envio de mensagens. As radios transmitem
normalmente numa ou mais linguas locais, visto que nem toda populacédo fala portugués e as
linguas locais sd@o meios de fazer chegar as mensagens, mantendo melhor contacto com o

pOVO.

Segundo Paula (2011) as Radios Comunitarias em Mocambique tém propostas editoriais
diversificadas:

e Algumas optam pela informacdo (mensagens de nascimento ou falecimento, de
organizacdo de cerimonias tradicionais ou religiosas, para solicitar a vinda de um
parente, para anunciar viagens ou para convocar reunides);

e Outras preferem a cultura (contam-se historias de vida, recordacdes da juventude,
anedotas, pedem-se conselhos, resolvem-se contendas;

e Poucas afirmam-se pela diferenca apostando firmemente na formacao (sensibilizagéo
sobre temas fundamentais relativos a cidadania, ao desenvolvimento sustentavel, aos
direitos humanos, & mortalidade infantil, ao ambiente, & salde e aos direitos das
mulheres).

e A maioria vive da recreacdo: programas de musica (discos pedidos e dedicatorias), de
entrevistas com novos artistas, de promogédo de cantores locais, desportivos e teatro

radiofonico.
2.7. Programacéo de uma radio comunitaria

O contetido que é levado para o ar por uma radio comunitaria é bem diferente do que é

adoptado por uma emissora comercial, e ainda mais do que a da media corporativa. Enquanto

12 Relatério de CAICC, Acedido: http://www.caicc.org.mz/images/documentos/Contactos_09_06_2015.pdf
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a programacdo dos midia tradicionais capitalistas tem o objectivo de massificar a sua
programacdo, a fim de tentar atingir todos os publicos para a maior obtencdo de dividendos
financeiros, a de uma radio comunitéaria é particularizada, direccionada e objectiva, buscando

atingir um publico especifico.

Uma peculiaridade que se nota € a aplicabilidade da informacdo. Enquanto nos midia
tradicionais as informacgfes sdo transmitidas de forma ampla e superficial, nas emissoras
comunitarias elas sdo “interpretadas” para o ouvinte da comunidade local, de forma que ele
(o ouvinte) ndo apenas entenda a informacgdo que esta sendo transmitida, mas também
perceba a relevancia que o facto tem para o seu dia-a-dia. O diagrama abaixo tenta sintetizar

estas diferencas, embora ndo seja uma aferéncia de principios absolutos e universais.

Tabela 1: Caracteristicas que distinguem media tradicional do comunitario

CONTEUDO DA PROGRAMACAO

Medias Tradicionais Radios Comunitarias
Conteudo massificado Conteudo direccionado
Predomina jornalismo informativo Predomina jornalismo interpretativo

Comunicadores com formacgdo académica, mas | Comunicadores sem formacdo académica, mas se
que se comunicam de forma pré-programada, | comunicam de forma espontanea, coloquial, mas com

formal, mas sem afectagdo afectacdo
Informagdo em escala nacional e mundial Informag&o em escala local
Predomina a cultura de massa Predomina a cultura local
Transforma conhecimento em informagao Transforma informag&o em conhecimento
Noticias da macroeconomia Noticias da microeconomia
A informacdo chega “de cima para baixo” A informag¢do chega “de baixo para cima” e ¢
e é vertical (das institui¢fes ao povo) horizontal (do povo as institui¢des)
Propaganda e publicidade mercadoldgicas Propaganda e publicidade institucionais
Presenca de jornalismo opinativo Auséncia de jornalismo opinativo
Noticias negativas dos movimentos sociais Noticias positivas dos movimentos sociais

Auséncia de contetdo religioso (excepto o0s | Presenca de conteudo religioso
horarios pagos)

Fonte: Jane (2006)

A tabela acima compara as principais caracteristicas dos meios de comunicac¢do social
tradicionais e as radios comunitarias onde se pode observar que, diferentes daqueles, as

radios comunitarias sdo efectivamente meios de comunicacéo do para o povo e pelo povo.
2.8. Impacto das Radios Comunitarias nas comunidades

Um estudo realizado em Mogambique pela UNESCO (2001) evidenciou os impactos

positivos das radios comunitarias implantadas nalguns distritos da Provincia da Zambézia,
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tendo destacado que “houve mudancas no seio da comunidade em relacdo a atitude e
comportamento face aos perigos das doencas de transmissdo sexual e HIV/SIDA,
planeamento familiar, programas de vacinagdo, sementeiras, cheias, secas, o papel da mulher

na sociedade, a educagdo da rapariga, introducdo de novas técnicas de producao agricola”.

O impacto das radios comunitarias pode ser visto nas seguintes vertentes:
e Facilita a comunicagdo sobre noticias locais e nacionais;
e Mantém em contacto com amigos e familiares;
e Informa a comunidade sobre acontecimentos a nivel local,
e Divulga acontecimentos comunitarios;
e Oferece programas para todos os grupos da comunidade, e assim une a comunidade;
e Divulga as dificuldades da comunidade e ajuda na procura das solucgdes;
e Promove a cultura local,
e Promove a participacdo comunitaria;
e Dota as pessoas com mais conhecimentos, 0 que ajuda no desenvolvimento das
pessoas;
e Desenvolve as vidas das mulheres, dando a elas mais voz a nivel da sociedade;
e Ajuda as mulheres a serem menos submissas e passivas;
e Educa os jovens;
e Difunde assuntos de interesse da comunidade; e
e A comunidade pode aproximar-se a radio e apresentar problemas, e juntos véo

procurar soluciona-los.
2.9. Sustentabilidade das Radios Comunitarias

A sustentabilidade das radios comunitérias passa pela alteracdo da Lei de Imprensa n°18/91,
de 10 de Agosto, criando um estatuto beneficiado para estas radios, pela isencdo de taxas
alfandegarias, pela criacdo de uma taxa mais reduzida do preco da electricidade e por

beneficios fiscais.

Com a excepcao da Radio Mogambique, emissora publica nacional, a sustentabilidade das
radios, em particular das comunitarias, é questionavel. Considerando que a maioria das radios
encontra-se localizada em areas rurais extremamente pobres, as oportunidades de
desenvolvimento de estratégias viaveis de sustentabilidade financeira a longo termo é

inexistente.
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Podemos dizer que as radios pertencentes ao Instituto de Comunicacdo Social poderdo,
entretanto, sobreviver com o apoio do proprio ICS, que também tem a sua fonte de recursos
no Orgamento Geral do Estado, OGE. Em Mogambique a maior parte das radios comunitérias

recebe apoio de doadores/ONG'’s.

A viabilidade financeira tem relacdo directa com a necessidade de se partir do principio de
que uma das medidas mais efectivas de sustentabilidade financeira é limitar os custos,
potenciar as receitas sem correr o risco de transformar a radio numa estacdo comercial e, por

fim, procurar fontes alternativas de financiamento.

Segundo Sadique (2003) quatro factores principais para a sustentabilidade das Radios
Comunitarias podem ser referidos, resultantes de estudos ja feitos:

e Sentido de propriedade comunitaria das radios;

e Capacitacdo adequada e continuada do pessoal;

e Configuracdo e manutencao técnica adequada e sustentavel,

e Sustentabilidade financeira.
2.10. Desafios das Radios Comunitarias

O Relatério de Balanco do Forum Nacional das Radios Comunitarias (FORCOM) afirma
que, quando se fala das radios comunitarias no pais, um dos principais constrangimentos no
seu funcionamento tem a ver a sua sustentabilidade, uma vez que ndo tem um caracter
lucrativo, o que, a partida, constitui um desafio. Por um lado, o relatdrio destaca também a
falta de equipamentos, recursos humanos, meios circulantes, entre outros elementos

imprescindiveis ao seu funcionamento.

Segundo a UNICEF (2005), o desafio dos 6rgdos de comunicacéo social, particularmente das
Radios Comunitérias, € ainda mais importante devido ao facto de a maior parte da populagéo
mocambicana ndo saber ler nem escrever e 0s meios de comunicacdo tradicionais, como 0
caso da RM e TVM, ndo cobrirem todo o territério nacional. Neste contexto, surge a
importancia do envolvimento das R&dios Comunitarias em processos educativos ou
campanhas, porque estas radios permitem uma interac¢do directa entre 0 povo e o sistema
governamental. Pela abordagem e discussdo dos mais variados assuntos relacionados com a

implementacdo e pratica da democracia nas comunidades, as radios assumem um
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protagonismo de relevo no desenvolvimento das comunidades em que estdo integradas
(SADIQUE, 2003:14).

E importante que os ouvintes saibam das inovagdes que vao acontecendo nos varios campos
de actividade, de modo a que se possa disseminar e permitir que as zonas rurais se
desenvolvam ainda mais. De acordo com Rogers (2003), existem trés tipos de conhecimento
sobre inovacdo. O primeiro tipo € a conscientizacdo do conhecimento, que é a informacéo de
que existe uma inovacdo. O segundo tipo é o conhecimento do funcionamento, que consiste
nas informacdes necessarias para se usar a inovacao de maneira correcta. O terceiro tipo é o
conhecimento dos principios, que sdo as informacbes necessarias para se entender 0s

principios de funcionamento de uma inovacao.
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3. METODOLOGIA

A presente pesquisa compreendeu trés etapas. A primeira etapa foi direccionada a obtengéo
de dados secundarios através de pesquisa bibliografica. Os dados secundarios
compreenderam a informacao sobre dados macro-sociais, demograficos e socioecondémicos

da regiao.

A segunda etapa caracterizou-se pela colecta de dados primarios, de campo, atraves de
inquérito e entrevistas semi-estruturadas & populacdo de interesse (variaveis quantitativas e
qualitativas), e a ultima etapa foi caracterizada pela compilacédo, analise e apresentacdo dos

resultados e conclusdes do estudo.

Para a definicdo de estratégia de recolha de dados, tomou-se como base, os dados secundarios
sobre a area de estudo com vista a determinar o tipo de pesquisa a ser efectuada e a amostra a

ser usada na recolha de informacéo necessaria.
Os dados recolhidos, foram processados e analisados em pacote estatistico, 0 SPSS.

Na presente investigacdo foram seguidos procedimentos metodoldgicos, definidos por
seccOes. A primeira seccdo foi a de caracterizacdo da area de estudo, que cingiu-se na
localizacdo geografica e a descri¢cdo do perfil do distrito de Homoine. Na segunda secc¢édo
delineou-se o tipo de pesquisa, culminando com a definicdo de técnicas de recolha de dados
secundarios e primarios (definicdo de amostra, tipo de amostragem) e por fim, a analise dos
dados.

3.1. Caracterizacio da Area de Estudo

3.1.1. Localizacao geografica e populacéo de distrito de Homoine

Com uma superficie de 1.918 Km? (MAE, 2005), o Distrito de Homoine encontra-se
localizado a Oeste da provincia de Inhambane, a cerca de 87km da capital provincial, tendo

como limites o distrito de Funhalouro a Norte, o distrito de Jangamo a Sul, a cidade da

Maxixe a Este, o distrito de Panda a Oeste e o distrito de Morrumbene a Nordeste.
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Figura 1: Mapa do Distrito de Homoine
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3.1.2. Perfil do Distrito de Homoine

De acordo com o INE (Censo/2007) o distrito possui 129.719 habitantes, dos quais 57.940

sdo homens e 71.779 sdo mulheres. A populacdo de Homoine é eminentemente rural, sendo,

quase em exclusivo, 0s jovens e os instruidos que falam portugués. As linguas predominantes
séo o Xitshwa (72,9%) e o Cicopi (13,3%).

Tabela 2: Distribuicdo da populacdo por localidades.

Distrito de Homoine

Nr de habitantes

Posto Administrativo Homoine-Sede 111,184
Localidade MANHICA 24,110
Localidade CHIGINGUIR 18,215
Localidade CHIZAPELA 16,215
Localidade GOLO 17,827
Localidade INHAMUSSUA 17,603
Localidade MUBECUA 17,215
Posto Administrativo PEMBE 18,535
Localidade PEMBE SEDE 10,215
Localidade NHAULANE 7,895

Fonte: INE (Censo/2007)
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Portanto, no Distrito, quase metade da populacdo alfabetizada (47%) é predominantemente
do sexo masculino. O distrito de Homoine tem uma taxa de escolarizacdo acima de 50%,
constatando-se que 53% dos seus habitantes, principalmente os residentes no posto
administrativo sede, frequentam ou j& frequentaram a escola, ainda que maioritariamente
somente até ao nivel primario. A taxa de analfabetismo na populacdo feminina € de 62%,
sendo de 41% do sexo masculino. Das mulheres do distrito com mais de 5 anos, 56% nunca

frequentaram a escola e somente 1% concluiram o ensino primario (Governo Distrital, 2015).

A agricultura é a actividade dominante e envolve quase todos os agregados familiares. De um
modo geral, a agricultura € praticada em sequeiro e manualmente em pequenas exploracdes
familiares em regime de consociacdo de culturas com base em variedades locais,
nomeadamente o milho, a mandioca, o feijdo-nhemba, o amendoim, a batata-doce, o arroz, a

mapira e o feijio-manteiga (INE, 2011)".

A irregularidade de precipitacdo, a grande vulnerabilidade as calamidades naturais
condiciona o potencial de producdo agricola as areas irrigadas existentes, de pequena
dimensdo, ja que a regido e considerada marginalmente apta para o desenvolvimento de

agricultura irrigada (Governo Distrital, 2015).

O fomento pecuario tem sido fraco. Nas areas de exploracdo pecuéria do distrito, encontram-
se as seguintes potencialidades: Bovino, Caprino, Ovino e Asinino e a fauna bravia do

distrito de Homoine € pouco diversificada (INE, 2011).

A rede de transporte no distrito, € composta por transportadores semi-colectivos privados
licenciados. Estes asseguram a ligacdo entre as zonas periféricas e a sede distrital, bem como
o transporte de carga e bens diversos, incluindo o escoamento da producéo agricola (Governo
Distrital, 2015)

Ainda possui ligacdo com outros pontos do pais e do mundo a partir das redes de telefonia
fixa das TDM e mdvel da Mcel, Vodacom e Movitel com fraca cobertura (num raio que vai
ate12km). Porém, a capacidade instalada ainda ndo satisfaz as solicitacdes do publico e de
instituicdes publicas e privadas. Por sua vez, também a rede de telefonia movel é igualmente
deficiente, uma vez que algumas localidades do interior ndo sdo abrangidas pela cobertura

movel (Idem)
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A partir do distrito, capta-se o sinal televisivo da TVM e STV e sintoniza-se as radios
Mocambique, Progresso da Maxixe e comunitaria local (Radio ARCO) num raio de 12 a

15km dependendo do periodo do dia, assim como através de Internet mével (Idem).
3.2.  Procedimentos metodoldgicos

3.2.1. Tipo de pesquisa

A presente pesquisa vincula-se na andlise do funcionamento e desafios das RC no
desenvolvimento rural. Para o efeito, realizou-se um estudo de caso no distrito de Homoine,
de caracter descritivo numa abordagem quantitativa, o que permitiu a realizacdo de

descricdes precisas da situacdo e analise do funcionamento e desafios da radio local.

Para Gil (1999), estudo de caso é caracterizado pelo estudo profundo e exaustivo de um ou de
poucos objectos, de maneira a permitir conhecimentos amplos e detalhados do mesmo, tarefa

praticamente impossivel mediante 0s outros tipos de delineamentos considerados.

Segundo, Bandeira (s/d) apud Brito (2014), este tipo de pesquisa permite uso de varias
técnicas e fontes de informacdo como entrevistas e observagdes ao longo de tempo e permite
ilustracdo mais completa possivel de uma dada situacdo, proporcionando uma imagem

precisa dos fenOmenos actuais e constitui para compreensdo das suas causas.

Portanto, os dados quantitativos compreendem o uso de medidas uniformizadas que ajustam
opinides diversas e experiéncias em categorias de respostas pré-determinadas. Estes dados
sdo vantajosos porque medem as reacc¢Oes das pessoas para um jogo limitado de perguntas e
facilitam a comparacéo e a agregacao estatistica dos dados (MATAKALA, 2001).

As variaveis qualitativas fornecem a profundidade e detalhe através de cotacdo directa e
descricdo cuidadosa de situacbes do programa, eventos, pessoas, interaccdes e

comportamento observados (Idem).
3.2.2. Tamanho da amostra

Para 0 presente estudo, a amostra™* foi definida com base no nimero total de agregados

familiares das localidades de amostragem e a partir da formula sugerida pelo Levine et al.,

YA amostra e uma parte de elementos seleccionada de uma populagéo estatistica (Levine et al., 2008).
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(2000) (1), com um erro amostral de 5%, foi definido o tamanho da amostra, correspondente

a 385 respondentes. A tabela abaixo mostra o numero de AF’s por localidades.

Tabela 3: Localidades e nimero de AF’s

Postos Administrativos Localidades Familias
Manhica 20898
Chujinguir 343991
Chizapela 2338
Sede Inhamussua 13563
Golo 3957
Mubecua 12787
Nhaulane 1700
Pembe Pembe 2456
Total 401690

Fonte: INE (2007)

Apds determinar o tamanho da amostra, a seleccdo dos inqueridos consistiu em identificar os
AF’s com receptor de radio e; disponibilidade de fazer parte da pesquisa, tendo-se usado o
tipo de amostra ndo aleatoria “snowbal”. Portanto, para este tipo de amostra, escolheu-se um
grupo inicial de agregados e pedia-se que se indicasse o0 agregado pertencente a mesma
populacdo, neste caso, que possuisse um receptor. Assim, a amostra foi crescendo como uma

bola de neve a medida que fossem indicados novos agregados ao inquiridor.

Para além dos inqueridos, foram também entrevistados 4 gestores de escolas, 4 lideres
comunitérios, 8 vendedores dos mercados e 10 funcionérios e colaboradores da rédio

comunitaria de Homoine.

Para a seleccdo dos gestores das escolas combinou-se dois factores: os niveis leccionados e as
escolas que tém usado frequentemente a radio para divulgacdo de informacdo no distrito,
(informag&o obtida na radio comunitéria). Assim, foram seleccionadas as seguintes Escolas:
Escola Secundaria “25 de Setembro” de Homoine; Instituto de Formagdo de Professores de

Homoine; Escola Secundaria de Golo e Escola Priméaria Completa de Homoine-Sede.

Foram seleccionados por conveniéncia, o chefe do Posto e um Lider Comunitario de
Manhica-Sede e nas localidades de Chizapela e Golo foram representados pelos seus

respectivos Lideres.

Portanto, de forma intencional foram seleccionados os grandes mercados do distrito, Mercado

Central e 0 Mbojuene e através de gestores dos mercados foi indicado o comerciante mais
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antigo a exercer a actividade e este por sua vez também indicou o outro. Para além de usar o
factor tempo a exercer a actividade, associou-se também o volume de vendas, dado que os
que usam mais a radio sdo classificados como médio e grandes comerciantes, analisado o

volume de mercadoria.

A réadio comunitaria de Homoine conta com um total de 19 colaboradores, dos quais 14
voluntarios e 5 membros efectivos. Assim, foram entrevistados 2 membros efectivos, o tempo
de permanéncia na radio foi um factor importante para identificacdo dos dois entrevistados
(exerciam cargos de chefia) e foram seleccionados para entrevista 8 voluntérios, tendo-se

baseado nos anos de colaboracdo na radio local, de 2 a 4 anos.

N
1+N (=2)

Onde:

n= Tamanho da amostra
N= Populacéo

¢ = Erro aceitavel

3.2.3. Amostragem

Segundo Gil (2010, p.109), a escolha de técnica de amostragem™ é uma etapa importante do
método cientifico de pesquisa, ou seja, quando a amostra é rigorosamente seleccionada, 0s
resultados obtidos no levantamento tendem a aproximar-se dos que seriam obtidos caso fosse

possivel pesquisar todos 0s elementos de universo.

O objecto de estudo foi constituido por Agregados Familiares (AF’s) onde foram inqueridos
385 correspondente as 3 localidades (Manhica, Chizapela e Golo) e entrevistadas 10
informantes-chave, constituidos pelos gestores de escolas, vendedores de grandes mercados e
colaboradores da radio local. As localidades foram seleccionadas aleatoriamente das 6
localidades abrangidas pelo raio de emissdo, de cerca de 70 km, excepto as localidades de

Nhaulane e Pembe.

Foram também seleccionadas Escolas e Mercados de forma intencional, tomando como base
0 uso frequente da radio para divulgacdo de informacdo, relacionando também com a

categoria (nivel leccionado) e para a identificagdo dos inqueridos nos mercados usou-se

> Amostragem e 0 processo de determinagdo de uma amostra a ser pesquisada (Levine et al., 2008).
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factor tempo de exercicio desta actividade e através de amostra “snowbal ”, associado com

factor volume de mercadorias foi se identificando outros inquiridos.

Portanto, de acordo com o caracter da pesquisa, foi usada a técnica de amostragem
probabilistica (aleatdria) simples, onde as localidades foram seleccionadas através de sorteio
ndo tendencioso, eliminando-se deste modo a influéncia do pesquisador na obtencdo de
amostra e garantiu-se que todas as localidades dentro de raio de cobertura tivessem a

probabilidade de pertencer a amostra.
3.2.4. Técnicas de recolha de dados

Para o presente estudo foram usadas as técnicas de recolha de dados que incluiram o
inquérito, as entrevistas semi-estruturadas e observacdo. Estes foram recolhidos como
declaracOes abertas (as experiéncias de pessoas, respostas) em categorias uniformizadas pré-
determinadas, tais como escolha de respostas dadas em questionario, dados obtidos com base
em observacao directa, inquéritos aos agregados familiares e entrevista a algumas Escolas e

Mercados na area de cobertura da RCH.
a) Entrevistas e Inquérito

Foram realizadas entrevistas semi-estruturadas, tendo-se baseado em perguntas abertas e
fechadas, dirigida aos informantes-chave, constituido por gestor das escolas, lideres
comunitarios, principais vendedores dos mercados e funcionarios e colaboradores da radio
local. A escolha desta técnica foi feita em fungdo dos objectivos, mas também do nimero de
pessoas a estudar (tamanho de amostra menor). Portanto, tratando-se de entrevista semi-
estruturada, foram formuladas perguntas de roteiro (guido em anexo X) e as respostas

anotadas e gravadas com auxilio de gravador.

As respostas gravadas na lingua local, Xitsua, foram posteriormente transcritas por forma a

uniformizar com as respostas dadas em portugués.

O inquérito foi aplicado aos AF’s, tendo-se constituido por um conjunto de perguntas simples

e objectivas.

O conjunto de perguntas no formato misto, facilitou a obtencao de informacao para o estudo,

permitindo deste modo medir as opinides e ou percepcao dos inqueridos e entrevistados.
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Segundo Alves (2006) as perguntas abertas tém a vantagem de permitir obter mais
informacao e, muitas vezes, informacdo mais rica e detalhada ou até inesperada. Contudo,
muitas vezes, essas respostas necessitam de ser interpretadas e também sdo consideradas
dificeis de analisar estatisticamente. As perguntas fechadas tém a vantagem de ser facil
aplicar analises estatisticas das respostas, sendo muitas vezes possivel analisar os dados de

maneira sofisticada.

Portanto, foram elaborados dois questionarios, um para informantes-chave, constituido por
varias seccdes, em destaque o historial do surgimento e funcionamento da radio; Principais
conteudos e os programas mais escutados; Contributo da radio para o desenvolvimento do
distrito; Participacdo das comunidades na programacdo; Sustentabilidade da radio e;

Principais desafios da radio para com as comunidades.

As secgoes do questionario dos AF’s cingiam-se em analisar o seguinte: Habitos de consumo
da midia; Linha editorial da RCH (programas de interesse da comunidade local); Trabalho
dos colaboradores; Participagdo comunitaria na programacao; Percepcdo sobre o papel da

RCH para o desenvolvimento local e Principais desafios para melhor desempenho da radio.

Antes da sua aplicacdo, o instrumento foi testado (teste piloto) em nimero limitado de
inqueridos e entrevistados para verificar a consisténcia ou ndo das questdes. Assim, foram
entrevistados 2 colaboradores estagiarios da radio e inqueridos 4 agregados familiares.
Portanto, o pré-teste deu lugar a observacédo critica, das questdes o que permitiu avaliar a
relevancia e consisténcia do instrumento. Apos o pré-teste alguns ajustes foram efectuados,
no caso da pergunta sobre género e a média radiofonico, antes mal formulada, pois, era
analisada em funcdo do sexo; houve necessidade de inclusdo da andlise da frequéncia
semanal de escutar a radio, com vista a explorar a dimensdo humana e incentivos da RCH,

para além da revisdo de alguns termos aplicados.

Quanto a implementacdo do instrumento, no que tange ao preenchimento do inquérito,
contou-se com o apoio de trés colaboradores estagiario da RCH e trés (3) guias locais para
acompanhamento, uma vez tratar-se de zonas rurais distantes da sede do distrito. Para o
levantamento de dados através do inquérito foram usadas duas linguas, portugués e lingua
local (comummente falada, a lingua Xitshwa). No entanto, para melhor comunicagéo, todos

os inquiridores falavam a lingua local, menos a investigadora que precisou de um tradutor.
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Isso facilitou a comunicacdo nas comunidades visitadas, dado que a maioria da populacéo

local sé fala a lingua materna.

O preenchimento de cada questionario durava cerca de 20 a 25 minutos e, a meta diaria era
de 10 inquéritos, tendo sido realizado em 10 dias. Portanto, era entrevistado chefe do
agregado familiar ou membro indicado pelo chefe do agregado, na sua indisponibilidade e/ou
auséncia. Antes da saida para campo, as estruturas locais foram informadas sobre a chegada
de uma equipe com o proposito de levantamento de dados, o0 que permitiu que 0s membros

responsaveis estivessem nas suas casas no dia marcado para o inquérito.

b) Observacao directa

A técnica de observacdo directa permitiu fazer o uso dos sentidos para apreensdo de
determinados aspectos da realidade dado as respostas sobre impacto da RC, tendo consistido
em ver, ouvir os factos, os fendmenos dai decorrentes e recolher dados quantificaveis e ou
qualificaveis das familias que consideram a radio como meio importante de difusdo de

informacao.

Portanto, a observacdo directa e as entrevistas semi-estruturadas permitiram também obter
informacdo sobre o impacto da RCH, o nivel de percep¢do das familias em relacdo a
importancia deste meio para o desenvolvimento das comunidades. Os dados obtidos,
serviram de objecto de analise quantitativa e qualitativa e visaram também aprender sobre 0s

valores, opinides, objectivos e conhecimentos do grupo alvo.
3.2.4. Principais parametros em analise

Para analisar o contributo da Radio Comunitaria de Homoine (RCH) para o desenvolvimento

local, foram descritas certas variaveis em cada objectivo especifico, a saber:

Na descricdo de héabitos da informagdo da populacdo pesquisada no distrito de Homoine,
foram analisados a frequéncia com que os membros das comunidades escutam a radio,
questdes relacionadas com o género, a emissora mais escutada e o tempo semanal para
escutar a radio bem como as linhas editoriais, linguas mais utilizadas na radio e preferidas

pelas comunidades locais;
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Para identificar a percepcdo que as comunidades de Homoine tém do papel da radio
comunitaria no processo de desenvolvimento local, foram analisados dois momentos
distintos, no periodo antes de implantacdo da radio local e depois, para se registar as
mudangas desde a instalacdo deste recurso no seio da comunidade, olhando para a vertente

economica, sécio-cultural, politica e ambiental;

Contudo, para a identificacdo de oportunidades e desafios da RCH na promog¢do do
desenvolvimento local, foram descritos os pontos fortes, oportunidades, fraquezas e ameacas,
destacando a dimensdo de infra-estruturas e equipamentos da RCH, dimensdo de recursos

humanos e incentivos na radio e a dimensao social deste meio.

3.2.7. Processamento e analise de dados

Os dados dos inquéritos foram codificados e langados no programa SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences), versdo 16.0. O trabalho baseou-se em anélise estatistica

descritiva dos principais parametros levantados.

Portanto, para andlise das médias e percentagens das respostas, fez-se o0 cruzamento da
informacdo recolhida na entrevista de informantes-chave, no que diz respeito ao papel da
RCH para o desenvolvimento local, o que culminou com conclusfes relevantes sobre o
funcionamento e desafios que a Radio Comunitaria de Homoine tem no desenvolvimento

local.
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3.2.8. Limitacdes do estudo

Ao longo da pesquisa constataram-se varias limitac6es (Tabela abaixo).

Tabela 4: Descrigéo das limitagdes no estudo.

Limitacao Implicacéo Superacao
Falta de compromissos de
alguns entrevistados, Marcacdo de outra data para

especificamente as estruturas
de governo distrital

Adiamento da entrevista

entrevista;

Dificuldade de acesso de
informacao

Aumento de dias de
recolha de dados de campo

Sensibilizacdo das estruturas
locais; Intervencdo dos lideres
comunitarios nas localidades
visadas

Falta de colaboracdo por
parte dos entrevistados,
devido a falta de
remuneracao

Respostas ndo consistentes;
Inquéritos ndo respondidos.

Sensibilizacao do
entrevistados, explicando o
ambito da pesquisa

Degradacéo das vias
terciarias que ddo acesso
algumas povoagdes

Demora de chegada as
comunidades visadas

Reestruturacdo da planificacao,
no caso de localidade de Golo
houve necessidade de se alojar
um dia antes
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1.Historial da Radio Comunitaria de Homoine

Segundo o FORCOM, o sonho de se instalar uma radio comunitaria em Homoine é de ha
muito tempo, da época em que Maxixe ndo passava de um pequeno aglomerado de casas e

Homoine assumia-se como a mais importante vila de toda aquela zona em que se localiza.

Com efeito, os primeiros passos para a instalacdo da RCH datam desde 1999. Nesta altura,
um consultor da UNESCO, Eduardo Namburete, deslocou-se a vila-sede de Homoine para
uma primeira avaliacdo das condi¢des sociais e econdmicas da comunidade local e do distrito
no seu todo, bem como do nivel de dotacdo em infra-estruturas basicas como energia
eléctrica, telecomunicacfes, etc. Dessa missdo, que consistiu numa série de entrevistas a
diferentes actores (religiosos, partidos politicos, grupos organizados de cidaddos e as
autoridades da administracdo publica), resultou a recomendacao de que a UNESCO deveria
considerar Homoine como elegivel para o projecto de uma radio comunitéaria. Portanto,
agendou-se, entdo, o primeiro encontro em Janeiro de 1999, entre um enviado do Projecto
Medias UNESCO e PNUD e representantes da comunidade de Homoine (na ocasido
estiveram presentes 15 pessoas), que acabariam por constituir o grupo dos membros
fundadores da comissdo instaladora, que mais tarde se transformaram em associacao da radio
comunitaria (UNESCO, 2001).

Depois disso, este nucleo iniciou um processo de mobilizacdo, explicando a populacdo o
objectivo que se pretendia atingir; mobilizar mais membros para o projecto e criar bases para

a constituicdo legal de uma associacdo de radio comunitéria.

Enquanto se fazia a mobilizacdo das comunidades e a angariacdo dos fundos para as despesas
iniciais (os que iam aderindo a iniciativa pagavam uma joia de cinquenta meticais € uma
quota mensal de cinco meticais), algumas pessoas relativamente mais habilitadas, na falta de
juristas credenciados, comecaram a fazer pesquisas no sentido de encontrar bases que
permitissem a elaboracdo de um estatuto para a associacdo que se pretendia criar. Ai 0 mais
importante ndo era fazer um texto bonito; era acima de tudo, registar de forma clara o que se

pretendia que fosse a associacéo da radio comunitaria (UNESCO, 2001).

No ano 2000, foi possivel ter pronta a verséo definitiva dos estatutos da associagdo. O passo
seguinte foi o da oficializagdo da associacdo. E com os fundos que tinham colectado dos

associados e de alguns comerciantes locais (250 MT por pessoa), foi possivel tratar da
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documentacdo necessaria para efeitos de registo notarial da associacdo — certiddes de registo
criminal, fotocdpias autenticadas dos bilhetes de identidade — e pagarem-se as despesas
inerentes aos custos legais e a prdpria viagem para a cidade de Inhambane das dez pessoas

que iriam assinar a acta constitutiva (Idem).

Segundo Hussene, Algy Adamo®na fase inicial, os individuos que aderiram como membros
da associacdo eram essencialmente jovens desempregados, mas a medida que a comunidade
foi verificando que o projecto era algo sério, a situagdo mudou, de tal forma que hoje a réadio
comunitaria de Homoine conta com um diversificado universo de associados — entre

trabalhadores, proprietarios, lideres politicos e comunitarios.

O entrevistado ainda afirma que quando a associac¢do foi legalizada, constituiu-se o comité de
gestdo, composto por 15 membros e destacou que o comité foi constituido praticamente pelos

préprios membros fundadores que mais trabalharam na fase inicial da iniciativa.

Hussene afirmou ainda que mais visivel se tornou o projecto quando comecou a reabilitacdo
do imdvel da radio comunitaria, um edificio com a fachada frontal circular cedido pelo
governo distrital; a aquisicdo de mobiliario de escritério, computador, fotocopiadora, mais
tarde a compra de motorizadas e bicicletas. Portanto, o equipamento fora, na sua maioria,

financiado pela UNESCO no ambito Projecto de Desenvolvimento das Medias.

Segundo Berlaves Alexandre®’, muitos dos voluntarios que logo no principio se juntaram a
iniciativa faziam-no tendo em vista um futuro emprego, eventualmente bem remunerado mas
com o tempo, 0s mesmos entenderam que a propria radio ndo tinha capacidade de dar o
vencimento que era esperado, pois, para além de depender de receitas proprias, a radio
também contava com apoio de doadores/ONG’s e estes financiavam mais a manutencéo e nos
primeiros anos de instalacdo da radio da capacitagdo técnica de recursos humanos, isso fez
com que muitos voluntarios procurassem outro emprego, cenario ainda recorrente até ao

presente momento.

A RCH conta actualmente com 180 membros inscritos, dos quais somente 47 membros

encontram-se activos. No que diz respeito aos recursos humanos, a radio conta actualmente

®Entrevista com o Hussene, Algy Adamo, actual Coordenador e Membro Fundador da Radio Comunitéaria de
Homoine, Janeiro de 2014).

Y Entrevista com Berlaves Alexandre, actual coordenador da estacdo da Radio, Abril de 2015.
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com 4 funcionarios efectivos e 15 voluntarios, sendo estes Ultimos na sua maioria estudantes

do ensino secundario geral.

Apbs o téermino do projecto de instalacdo da radio, financiado pela UNESCO, a radio
comunitaria teve que se tornar auto-sustentavel, o que culminou com criagdo de uma sala de
informatica, em que 0s monitores sdo também voluntarios. Portanto, 0os cursos ministrados,
sdo pagos e o valor das receitas € canalizado ao pagamento das despesas correntes como é
caso de energia, &gua, seguranca e consumiveis. Os anuncios (necrologia, aniversarios,

perdidos e achados) constituem outra fonte de rendimento.

Apesar destas fontes de rendimento, segundo o coordenador da estacdo, Berlaves Alexandre,
ainda existe uma grande dificuldade no pagamento dos colaboradores directos da radio, no
caso concreto, 0s quatro membros efectivos na altura de entrevista estavam ha mais de 3 anos

sem 0s seus ordenados.
4.2. Caracteristicas gerais dos entrevistados

A tabela abaixo apresenta as caracteristicas da amostra distrital pesquisada, por sexo, idade e
nivel de escolaridade. Dos entrevistados, 229 s&o do sexo masculino e 166 do sexo feminino,
correspondente a 58% e 42%, respectivamente. Portanto, dos que escutam mais a radio local,
cerca de 35% agregados familiares encontram-se na faixa etaria dos jovens em detrimento de
14,4% da mesma faixa que ndo escuta, cerca de 26% que escutam a RC encontra-se na faixa
etaria dos adultos entre 35 a 64 anos de idade e a taxa mais baixa dos que escutam, de cerca
de 9,1% encontra-se na faixa etaria de idosos, com mais de 65 anos de idade.

Dos 70% AF’s que escutam a RC, questionados sobre ter o receptor ou ndo, todos afirmaram
ter um receptor. Entres eles destacam-se o aparelho radio e o telefone com acesso a
frequéncia da radio. A faixa etaria de jovens, assim como adultos associam escutar mais a
radio ao acesso as novas tecnologias, neste caso da existéncia de telefones com frequéncia da
radio e a faixa etaria dos adultos afirmam que ainda tem o radio como o receptor principal,
embora que ainda tém dificuldade em usar o telefone como receptor devido a sua

complexidade, assim reservando apenas para a comunicacao.

Dos 30% AF’s que ndo escutam a RC afirmam néo ter condi¢des para a compra de receptor,

dado que a actividade que desenvolve ndo é rentavel para a compra de receptor e que quando
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ganha dinheiro em alguma actividade preocupa-se mais na compra de alimentos para o

sustento da familia e outros investimentos domésticos.

Portanto, de um modo geral a maior parte dos que escutam a radio, s&o relativamente jovens,
isso significa que esta faixa etaria tem maior probabilidade de serem mais informados e
saberem das oportunidades existentes no distrito. Contudo, as duais faixas etarias descritas
como as mais escutam a radio (jovens e adultos) pode ter implicacao positiva na promocao de
desenvolvimento local, dadas as oportunidades que sdo adquiridas pela difusdo de

informacao.

Tabela 5: AF's que escutam e ndo escutam a RC por faixa etaria e nivel de educacgéo

Sexo 18-34 anos 35-64 anos 65 anos
Sim Néao Sim Néao Sim Néao
Masculino 96 30 43 11 25 22
Feminino 42 27 58 20 11 10
Nivel educacional
Nenhum 4 27 4 16 19 24
Alfabet./Ensino para adultos 26 24 22 8 14 4
Ensino Primario 44 3 40 2 3 4
Ensino Secundario 62 2 32 4 - -
Ensino Superior 2 1 3 1 - -
Total 138 57 101 31 36 32
% 35 14,4 26 7,8 9,0 8,0

Fonte: Adaptada pela autora

4.3. Habitos de Consumo Local da Midia

O grafico abaixo mostra que Radio é o meio de comunica¢do mais usado por parte dos
entrevistados (70%) sendo que a TV, a leitura de jornais, livros e revistas menos usadas. A
populacdo de Homoine pode aceder a trés emissoras, nomeadamente, a Radio Mogcambique
(RM), Radio Progresso (RP), que ¢ a radio local da Cidade de Maxixe e a RCH.

Estes resultados véo de encontro aos resultados produzidos pelo UNESCO (2001) que refere
que, ao nivel nacional, maior parte da populacéo depende da radio para o acesso a informacao
(cobertura de 90%) enquanto jornais e revistas sao lidos por menos de 2.5% da populagéo.
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Figura 2: Midia audiovisual e impressa

Midia audiovisual e impressa

Telvisao

Jornal

As principais causas apontadas pelos entrevistados para o baixo uso de jornais e revistas
incluem o grau de analfabetismo, o custo de aquisicdo e a disponibilidade dos mesmos no
distrito. Para UNESCO (2001), a radio esta presente na maioria das casas dos paises
africanos, pois, a sua aquisicdo ndo é onerosa, diferente dos jornais e outros midias e, nao
exige que as pessoas saibam ler para que o possam compreender. Pelo radio, as mensagens
podem ser ouvidas colectivamente, em grandes grupos, em familia, entre amigos, fazendo
com que mais pessoas partilhem o conhecimento e também os sentimentos despertados pelas
noticias, musicas e outras informacGes. Tecnicamente, 0s custos de producdo sdo
significativamente inferiores em relacdo a outros meios de comunicagdo. Para além disso, a

sua recepcao é mais facil e mais acessivel do que o jornal e a televisao.

Contudo, se os custos de aquisicdo de um aparelho de Televisdo e Jornal sdo relativamente
elevados, e no caso de jornal em particular, necessita de um grau de instrucdo elevado, isso
implica que em comparacdo com a Radio, constitui 0 meio que pode contribuir grandemente
no desenvolvimento local, dado que o poder de compra da populacéo local para aquisicdo de

outros meios de comunicacao é relativamente baixo.
4.4. Género e midia radiofonico

Comparando homens e mulheres, os resultados do estudo mostram que os homens escutam
mais a radio (41,5% dos homens) que as mulheres (28,1% das mulheres entrevistadas

escutam radio).
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Estes resultados vao de acordo com os resultados produzidos pelo UNICEF (2005) que refere
que os homens tém muito mais acesso aos mass media do que as mulheres. Este estudo
revelou que 50% das mulheres adultas ndo tém acesso aos mass media, comparado com
apenas 22% dos homens adultos. A falta de acesso é especialmente pronunciada nas areas
rurais, onde 63% das mulheres ndo tém acesso aos mass media comparado com 30% nas

areas urbanas. Nas areas urbanas, apenas 9% dos homens ndo tém acesso aos mass media.

Segundo UNICEF (2005), este facto pode dever-se ao facto de os homens serem, regra geral,
os proprietérios dos aparelhos de radio; a carga de trabalho das mulheres e também em parte,
os valores culturais que confinam a posse da radio a esfera de influéncia masculina. Por outro
lado, as responsabilidades domésticas das mulheres limitam o gozo dos tempos livres para
escutar a radio. Porém, o facto de as mulheres escutarem menos, significa também que tém
menos acesso a informacdo que é importante para dinamizar o seu desenvolvimento e das

Suas zonas.

Os AF’s nas zonas rurais em Mocambique sdo na sua maioria chefiados por mulheres (INE,
2007). Portanto, se este grupo tiver pouco acesso a informacdo, podera afectar negativamente
nas politicas e estratégias de desenvolvimento do pais. Por outro lado, as radios comunitérias
deviam criar condi¢cBes para a participacdo equitativa do género e promover programas

impulsionadores de interesse da mulher.

Bergh - Collier (2007:71) afirma que ha necessidade de integracdo da igualdade de género
nas midias massivas. Portanto, a acessibilidade de aparelhos constitui uma via para inclusdo

deste grupo.

Portanto, a reflexdo que se faz no presente estudo é que o desenvolvimento local s6 pode ser
alcangado em conjunto, com o envolvimento de todos, e a mulher deve estar informada sobre
0 gue acontece no seu meio para que consiga se defender e possa contribuir para a edificacdo
de sociedades libertas da ignorancia, pois, entende-se que a mulher constitui a maioria da
populagcdo mogambicana, representando 52,3% em relagdo a populacdo total (INE, 2007) e
desempenha um papel fundamental na manutencdo e desenvolvimento da familia e da

sociedade.
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45. Emissora mais escutada

O grafico 3 abaixo, mostra que entre o0s entrevistados que afirmaram ter o habito de consumo
da midia através da radio (164 do sexo masculino e 111 do sexo feminino), cerca de 38% tem
preferéncia pela Radio Comunitéria de Homoine (RCH) e segue-se a R&dio Mocambique
(RM) com (22%) e a radio vizinha de Maxixe, Radio Progresso (RP) com cerca de (16%).
Questionados sobre a motivacdo da preferéncia, alegam a primeira causa pela identificacao
com as noticias veiculadas e pelas linguas usadas para os diversos programas, sobretudo
lingua local. Em relagdo a RM, sintonizam-na para escutar os noticiarios e alguns programas

de interesse nacional.

Se a grande parte da populacdo do distrito tem a preferéncia da radio local, supde-se que
esteja a participar no desenvolvimento das comunidades, articulando o0s interesses,
necessidades e problemas das comunidades locais, promovendo e construindo o processo

participativo e da cidadania.

Figura 3: Emissora mais escutada
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4.6. Média semanal em que escuta a RCH

O grafico 4 abaixo, mostra que entre 0s entrevistados que afirmam ter o habito de consumo
do midia através da radio, entre eles homens e mulheres, 43% afirmam escutar a radio todos
os dias e cerca de 38% escuta radio quase sempre entre 3-6 dias, 9% raramente escuta, 6%

uma a duas vezes por semana e 4% nao sabe se escuta a radio.
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Isso, implica que o consumo da midia através da radio e em particular a radio comunitaria

(resultado de uma producéo local) propicia uma gama de informacéo diaria as comunidades

locais e as mesmas tem espacgo de intervencéo, diferentemente das sociedades tradicionais

que maioria ndo detinha espaco social de intervencao.

Figura 4: Quantidade de vezes em que escuta a radio por semana
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4.7. Dia da semana que escuta mais a RCH

Dos entrevistados, consideram sabado e domingo com cerca de 32% e 30% respectivamente,

sendo os dias que mais escutam a radio. Os dados indicam terca-feira e quinta-feira os piores

dias da semana para escutar a radio.

Figura 5: Dias da semana que escutam mais a RCH
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Questionados sobre os dias que escutam mais a radio, os AF’s consideram que Sabado e
Domingo sdo os dias que passam muito tempo em casa. Por outro lado, o escutar mais radio

nesses dias esta associado a preferéncia dos programas veiculados.

Os dados de pesquisa quantitativa sobre os habitos de informacg&o e formagéo de opinido do
Brasil sobre a midia impresso, consideram o domingo como sendo o dia da semana para ler
jornal, com cerca de 42,3% de respondentes, tratando de final de semana, com mais tempo
livre (Governo do Brasil, 2010).

Portanto, no contexto mogambicano estes sdo dias reservados para certas actividades de
caracter domestico, para além de participar de cultos religiosos, e isso implica que o indice de

audiéncia para o consumo da midia radiofénico local é maior.
4.8. Motivo pelo qual escuta mais a RCH

A tabela abaixo mostra que dos 275 inqueridos as razoes apontadas como motivacdo para
escutar mais a RC, as noticias veiculadas (31%), as linguas locais (21%) e a confianca na
emissora (16%) foram apontadas como principal motivacdo para escutar a radio comunitaria.
Por outro lado, os entrevistados apontaram também a existéncia de apresentadores confiaveis
(12%) e a forma de comunicacdo de apresentadores (9%) sendo factores que de certo modo

influenciam na escolha da emissora local.

Segundo Alves (2005) a utilizacdo das linguas autoctones é um dos factores determinantes
para a edificacdo de um 6rgdo de comunicacdo identitario do grupo a que pertence. Os
programas sdo maioritariamente transmitidos na lingua ou linguas dos grupos étnicos

predominantes, e com alguns programas na lingua nacional.

Tabela 6: Razdes apontadas pelos AF’s como motivagao para escutarem a RCH

Motivacao para escutar mais a RCH n=275

%
A emissora é confiavel 16
Identifica-se com as noticias veiculadas 31
As linguas usadas 21
Os apresentadores sdo confiaveis 12
Forma de comunicacdo dos apresentadores 9
Né&o tem outras op¢oes 7
Né&o sabe 4
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Portanto, ao pensar numa radio comunitaria ha que ter em conta as noticias a serem
vinculadas, as linguas a serem usadas, o perfil de fazedores da radio, estes sdo aspectos

importantes para estabelecer uma radio e alcancar os objectivos pretendidos.

4.9. Habito de escutar a RCH por nivel de escolaridade

O gréfico abaixo representa proporc¢oes relativas ao habito de escutar RCH em cada nivel de
escolaridade e constata-se que os dados apresentam uma relacdo directa em cada nivel de
escolarizacdo, ou seja, os dados indicam que em todos os niveis a maior propor¢do é dos que
escutam a radio. Todavia, diferente dos que estdo sem nenhum nivel (analfabetos) em que a
proporcao dos que ndo escutam é elevada com cerca de 67% em relagdo aos 27% dos que

escutam a radio comunitaria.

Sen (1998/9) propde um modelo para alcancar o desenvolvimento, centrado na ampliagéo das
capacidades humanas. A educacdo é factor importante para o desenvolvimento local, maior
consumo da midia implica a ampliacdo de capacidades e direitos, a esséncia do
desenvolvimento humano vai reflectir no grau de liberdade que as pessoas tém para eleger

sua maneira de viver.

Figura 6: Relagdo entre habito de escutar radio e o nivel de escolaridade.

Habito de escutar a RCH por nivel de escolaridade
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A luta contra o analfabetismo em qualquer sociedade abre espago para mudangas no meio
rural, pois a mesma passara a ser mais informada e as mudancas ocorrerdo rapidamente.
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4.10. Linhas editoriais da RCH

De entre os varios programas veiculados na RCH, destacam-se 0s seguintes: noticia,
programas educativos, debates dos assuntos locais (cultura, género, juventude, criangas, meio
ambiente, lei e ordem, governacédo local, etc.), religido, desporto, musica e entretenimento,

dedicatorias e mensagens comunitarias.

O gréfico abaixo mostra que os programas mais preferidos sdo: noticia, desporto, programas
educativos e musica e entretenimento com cerca de 21%, 20%, 18% e 17%, respectivamente
e 0 programa religioso (5%) e as dedicatérias e mensagens comunitarias (8%) sdo 0s menos
preferidos. Os dados mostram a necessidade de ter em conta as linhas editoriais para maior
indice de audiéncia na radio local, constituindo um factor importante para a tomada de
decisdo, entre escutar e ndo escutar a rédio local. Se a linha editorial ndo satisfaz as
necessidades das comunidades, estes passam a ndo se interessar pela esta informacgéo
difundida.

Figura 7: Programacao da radio preferida pelas comunidades locais
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Segundo as estruturas locais e colaboradores'® da RCH, o programa de desporto tem um
caracter essencialmente informativo, com recurso constante a reportagem e estritamente

relacionado com a promocao do futebol local.

No rol dos programas educativos, destacam-se 0s seguintes: salde sexual e reprodutiva,
saneamento do meio, educacdo ambiental, comunidade e a ciéncia, este ultimo é passado em

forma de concurso, com maior participacdo dos adolescentes e jovens na fase estudantil.

No que concerne a musica e entretenimento, os colaboradores™® da radio afirmam que a
masica transmitida é eminentemente africana, com destaque para ritmos tradicionais e em
menor frequéncia a musica anglo-saxdnica. Para os entrevistados, a maioria dos programas
musicais incluem ritmos que vao ao encontro dos interesses de varias faixas etarias (criangas,
jovens, adultos e velhos). Segundo os colaboradores, a masica local passada na emissora é
recolhida nas comunidades do distrito.

Portanto, esta é uma das formas que a radio local encontrou de defender e valorizar a musica
local, através do programa de entretimento “escolhe, nds tocamos 0 que € nosso ”, analise
diferente para outras emissoras como a RM e Radio Progresso da Maxixe que transmitem

fundamentalmente musica comercial.

Para os entrevistados o programa de debate dos assuntos locais € levado a cabo pelos
comentadores locais e 6rgdos de governo distrital sobre varias tematicas de interesse publico
(Debate sobre assuntos ligados ao Desenvolvimento Rural, Agricultura Familiar, Governagéo
Local, entre outros).

A publicidade institucional e anincios constituem uma outra categoria dos programas
veiculados pela RCH. No que concerne aos anuncios, o aparecimento ou desaparecimento de
pessoas e de objectos, é encaminhado para a radio concretamente no programa de mensagens
e saudacdes comunitarias. Quando se trata de objectos perdidos e que sdo achados, como
carteiras, documentos (BI’s), telemdveis, entre outros, habitualmente a populacdo entrega na

radio e 0s mesmos sdo anunciados para 0s respectivos proprietarios.

Ainda segundo os colaboradores da radio, o programa de anuncios tem muita audiéncia,

especialmente pela divulgacdo de anuncios necrologicos. Tornou-se habito as familias

BEntrevista concedida com os lideres comunitarios e colaboradores da RCH, Maio de 2015.
YEntrevista concedida pelos colaboradores da RCH, Abril de 2015, das 15h as 17h.
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enlutadas comprarem um anuncio para darem a conhecer o Obito aos familiares e amigos

distantes, visto ser crucial a presenca de todos no momento do funeral.

Segundo os colaboradores®® da RCH, a identificacdo e conhecimento do publico sdo cruciais
na execucdo dos programas, e permitem uma maior e melhor definicdo dos conteudos a

serem produzidos.

Bonin (2001) afirma que na programacéo da radio comunitaria, o contetdo que é levado para
o0 ar é bem diferente do que é adoptado por uma emissora comercial, e ainda mais do que a da
midia corporativa. Enquanto a programacdo dos midias tradicionais capitalistas tem o
objectivo de massificar a sua programacao, a fim de tentar atingir todos os publicos para a
maior obtencdo de dividendos financeiros, a de uma radio comunitaria é particularizada,

direccionada e objectiva, buscando atingir um publico especifico.

Para 0 mesmo autor, uma peculiaridade que se nota é a aplicabilidade da informacéo.
Enquanto nos midias tradicionais as informacfes sdo transmitidas de forma ampla e
superficial, nas emissoras comunitarias elas sdo interpretadas para o ouvinte da comunidade
local, de forma que a mesma ndo apenas entenda a informacéo que esta sendo transmitida,

mas também perceba a relevancia que o facto tem para o seu dia-a-dia.
4.11. Categoria do programa e tempo de antena semanal

Os programas de noticiario e assuntos correntes (36,7%) e programas educativos (35%)
ocupam maior parte de tempo de antena semanal e a menor proporc¢do do espago de tempo de
antena esta na categoria de programas publicitérios e religido com cerca de 1,2% e 1,5%,

respectivamente.

A radio comunitaria é o resultado de uma producédo local, que privilegia a identidade e a
cultura do grupo. A radio comunitaria alimenta a identidade cultural, valorizando as
expressoes artisticas locais, como a musica, a danca, o teatro, a poesia e a lenda, entre outras.
Implica que a radio comunitaria de Homoine providencia a perfeita plataforma para o debate

local, abrangido por uma percepgdo comum da situagdo e impulsionando a acgéo colectiva.

“Entrevista concedida pelos colaboradores da RCH, Abril de 2015 as 15:00h
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Tabela 7:Categoria do programa e tempo de antena semanal

N° Categoria do programa Horas por Percentagem do
semana tempo total de antena
semanal (%)
1  Mdsica e Entretenimentogeral 9:15 12,9
2 Didicatorias e Mensagens Comunitarias 3:05 3,8
3  Debate e Discussdo dos Assuntos locais (Cultura,
Género, Juventude, Criancas, Meio N° ambiente, 8:45 11,2
Governacdo Local, etc)
4 Publicidade instituicional 1:00 1,2
5 Programas Educativos (saude reprodutiva,
saneamento do meio, educacdo ambiental, 28:10 35

comunidade e a ciéncia, etc.)
6 Noticiario e assuntos correntes (informacdo de

utilidade publica) 28:50 36,7
7  Religido 110 15
8  Desporto 1:40 2.1
Total 78:10 100

Para Jane (2006) a producdo dos programas nas Radios Comunitérias € organizada, partindo
de uma planificacdo com vista a responder aos desafios de desenvolvimento da comunidade,
0 envolvimento mQtuo e as praticas comunicacionais de forma a promover a democracia. De
modo a envolver a comunidade com a radio, é importante haver uma programacao

abrangente, em que englobe temas sobre as diferentes camadas envolventes.

Segundo o0 mesmo autor afirma que grande parte das emissoras das RC é controlada por
segmentos religiosos, ou seja, a igreja catdlica e as protestantes. O mesmo autor afirma que
quando isso ocorre, devido ao inevitavel problema de conjugar o discurso religioso ao
politico. Alguns autores, assim como alguns entrevistados associam o controlo religioso das

RC, a sustentabilidade das mesmas.

Todavia, os dados do presente estudo contrariam a ideia de que as RC sdo controladas pela
igreja porque supunha que o programa da igreja ocupasse mais tempo, neste caso, apenas 5%
corresponde a proporc¢édo de programas religiosos na RCH.

4.12. Programacéo participativa na RCH

Para Pase (2001:61) citando Navarro (1999) a participacdo da comunidade emerge com
relevancia para os projectos de desenvolvimento rural, de forma consultiva, a partir da década
de 1970. No entanto, ¢é a partir da década de 1990 que ocorre uma mudanca paradigmatica,
quando a participacdo do publico-alvo é reconhecida como possibilidade de garantir o

sucesso dos projectos de desenvolvimento.
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Segundo Hussene® s&o véarios momentos em que a comunidade local é chamada a participar
na planificacdo das actividades da radio. Um dos momentos mais importantes foi a fase de
implantagdo do projecto, em que junto com parceiros se fez a consulta comunitaria. Por outro
lado, a participagdo comunitéria é feita através de alguns programas interactivos, em que as
comunidades interagem directamente com locutor apresentando sugestdes para melhoria, ou

mesmo para alteracdo de certos conteldos.

Para outros colaboradores da radio, a Unica forma de participacdo comunitéria na elaboragéo
de conteldo é feita via linhas abertas, em que a populacdo liga e sugere 0s programas que
mais gostaria de escutar, para além de dar sugestdes de outros conteldos para enriquecimento
da grelha de programacédo. Por exemplo, na masica, o programa “Escolhe n6s tocamos” é
uma das formas de participacdo comunitaria encontrada, pois ajuda a avaliar que tipo de

musica é que a comunidade gostaria de escutar.

Neste caso, 0s ouvintes passam a ser também produtores dos contetidos, apresentando as suas
analises criticas. Portanto, os colaboradores consideram que a participacdo ainda ndo é
efectiva, precisando de a radio adoptar ainda melhores mecanismos no ambito da

programacao participativa da radio.

Questionados AF’s sobre a participagdo das comunidades na escolha de conteldos, 92%
afirmou que ndo sabe como participar na programacao dos conteddos, dado que ndo existe
espaco reservado para recepcao de proposta de novos contetidos e apenas cerca de 4% afirma
que esta satisfeito com a grelha de programacédo que a emissora desenhou. Portanto, afirmam

estar a consumir somente o que lhe é apresentado.

A maior interactividade entre ouvintes e promotores de desenvolvimento é o passo
fundamental para alcancar o desenvolvimento dum determinado espaco geografico. Portanto,
as radios comunitarias tém um papel expressivo para o capital social (JANE, 2004).

As radios comunitarias sdo um grande espaco de debate publico (local) onde se pode
promover a cidadania e a democracia, onde as populacdes se sentem mais proximas com
maior poder de participacdo e a0 mesmo tempo, dao poder (empowerment) aqueles que, na

sociedade como um todo, ndo tém ou sentem que ndo o tém.

“'Entrevista concedida pelo Coordenador da RCH, Abril de 2015 as 13:00h

48



A falta de participagdo comunitaria torna a radio ineficaz no contributo ao desenvolvimento
rural, de acordo com Bordenave (1998), pelo facto de ndo criar mecanismos de
interactividade entre ouvintes, a radio, os promotores do desenvolvimento (associacdes,

ONGs, InstituicBes publicas e privadas etc.) e os lideres comunitarios.
4.13. Linguas utilizadas na RCH

O grafico abaixo mostra que os programas veiculados na radio sdo apresentados
maioritariamente em trés linguas, nomeadamente: Xitshwa (75%), Portugués (20%) e Cicopi
(5%).

Entretanto, os programas sdo maioritariamente transmitidos na lingua ou linguas dos grupos

étnicos predominantes, e com alguns programas na lingua nacional.

Figura 8: Linguas utilizadas na RCH
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O predominio das emissdes em lingua xitshwa é explicado pela facto de a maioria da
populacdo residente ser falante deste idioma. O segundo idioma mais falado no distrito é
Cicopi e o portugués € a lingua falada pela minoria, quase exclusivamente residente na vila-

sede.

O idioma xitshwa ocupa maior parte do tempo de antena com cerca de oito horas de emissao
diaria e os restantes idiomas (Cicopi e Portugués) ocupam cerca de quatro horas de antena,
cada (ver Figura 10 em Anexo). O Cicopi foi introduzido ha cerca de 3 anos devido aos
pedidos formulados pela populacdo nos estudos de audiéncias e pela existéncia de alguns

voluntérios “falantes” da lingua.
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O grafico abaixo ilustra que cerca de 79% de entrevistados afirmam ter preferéncia dos
programas em lingua xitshwa, 20% em lingua cicopi e a menor proporcao da populacdo tem

preferéncia de programas veiculados em lingua portuguesa (1%).

Portanto, se grande nimero do que escuta a radio no distrito de Homoine séo falantes de
lingua local xitshwa e a maioria da populacdo fala este idioma, significa que grande parte
consume a informacdo difundida pela radio, uma informacao que pode ser massificada para

construcdo da cidadania.

Figura 9: Linguas preferidas pelos ouvintes da RCH

Linguas prefiridas pelos ouvintes da RCH

Portugueés
Cicopi 1%

20%

Xitshwa
79%

Portanto, estes dados vdo de acordo com as estatisticas do distrito de Homoine avancados
pelo INE (Censo/2007) que indicam que 72,9% da populacdo do distrito que fala Xitshwa e

13,3% Cicopi e menos de 7,1 % fala lingua portuguesa.

Segundo INE (2007)%, na Provincia de Inhambane a percentagem de da populacéo e linguas
mais faladas com maior frequéncia sdo: Xitshwa (55,7%), Gitonga (23,6%), Cicopi (9,3%),

Portugués (7,1) e Xichangana (1%) (ver o Figura 11em Anexo).

22 ywww.ine.gov.mz
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4.14. Percepcdo das comunidades sobre o papel da RCH no processo de

desenvolvimento rural

Cerca de 38% de entrevistados afirma ter h&bito de consumo da imprensa através da radio, de
preferéncia a local (RCH), motivada principalmente pelas noticias veiculadas pela lingua
local para os diversos programas. E importante analisar a relacdo entre o consumo da
imprensa local com a percepcéo das comunidades sobre o papel desempenhado pela RCH no
processo de desenvolvimento local. Portanto, questionado sobre o papel atribuido a RCH no
processo de desenvolvimento local, todos sdo unénimes em afirmar que a radio local
contribui grandemente para o desenvolvimento, sendo um meio de caracter massivo. Para
além de que a RCH é um parceiro forte das instituicbes do governo distrital e o veiculo que

mais se usa para disseminar informacdes de utilidade publica.

Para analisar a percepgdo, os entrevistados analisam dois momentos distintos, no periodo
antes de implantacdo da radio local e depois, olhando nas principais dimensoes,

nomeadamente: econdmica, socio-cultural, politico e ambiental.

Antes da implantacdo da réadio, o fluxo de informagdo era reduzido, tendo influenciado
negativamente no desenvolvimento de alguns sectores importantes, como por exemplo para o

sector de saude, educacéo e cultura, agricultura, entre outros.

Primeiro, olhando para dimensdo econdémica, os entrevistados afirmam que a radio tem
desempenhado um grande papel, dado que, mantém a populacdo local informada sobre a
situacdo econdmica do pais, por exemplo, a flutuacdo dos precos de produtos nos mercados,

informacao sobre empregos, produtos e servicos.

Segundo, na dimensdo sécio-cultural, que através das linguas locais que sdo usadas na
maioria dos programas é uma das formas para valorizar a cultura e valores tradicionais,
mantendo a identidade dos nativos através de eventos culturais, assim como através de
entretenimento musical, para além de que passam na radio local, programas sobre salde, por
exemplo sobre a salde sexual e reprodutiva, HIV/SIDA, vacinacdo, pulverizacdo contra a

maléria, inicio do processo de matriculas escolares, entre outros.

Terceiro, na dimensdo politica, sendo a radio local privilegiada para debates politicos,

contetidos publicitarios e campanha eleitoral, convocacao de comicios, entre outros.
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Na quarta dimensdo, apesar de nao ser de forma recorrente segundo os entrevistados, na radio
local de Homoine sdo discutidas questbes ligadas as mudancas climaticas, sobre os
mecanismos sustentaveis para 0 uso dos recursos naturais, mecanismos de adaptacdo face a

eventos desastrosos, entre outros assuntos relevantes.

No entanto, cerca de 80% de entrevistados afirmam ter registado mudancas desde a
instalacdo da radio no seio da comunidade, por exemplo, “em relacdo a atitude e
comportamento face ao perigo das doencas de transmissdo sexual e HIV/SIDA, servigos de
necrologia, planeamento familiar, adesdo as campanhas de vacinagdo, inicio das campanhas
agricolas e data de sementeiras, cheias e secas, o papel da mulher na sociedade, educacdo da
rapariga, introducdo de novas técnicas de producdo agricola. E, constitui também um

importante meio para a recreacdo e educacdo civica dos cidadaos.

O facto de os ouvintes preferirem, na sua maioria, acompanhar a programacdo nas linguas
maternas, permite que a informacdo chegue a todos em tempo real e sem precisar de

traducdo, e isso, faz com que a comunidade ndo se sinta excluida.

Estes dados entram em concordancia com a constatacdo de Jane (2006) que enfatiza a grande
importancia das emissoras comunitarias para o fomento do desenvolvimento local. Para o
autor, as radios comunitarias informam, ajudam a comunidade a pensar, agir, conhecer e
cobrar solucdes para os problemas. Enfim, a exercer a sua cidadania. O mesmo autor afirma
que o factor determinante para que essas emissoras possam agir como promotoras do
desenvolvimento local serd, Gnica e exclusivamente, a forma como a comunidade se

apropriara delas.

Assim como as constatacdes de McLeish (2001) que afirma que a radio desempenha um
papel fundamental para a sociedade na medida em que actua como um multiplicador,
acelerador do processo de informar a populacdo. Fornece também informacgdo sobre
empregos, produtos e servicos, para além de actuar como um vigilante sobre os que tem
poder, propiciando o contacto entre estrutura local e o publico em geral, ajudando a
desenvolver objectivos comuns e opg¢des politicas possibilitando o debate social e politico e
expondo temas e solucdes praticas. Contribui para a cultura artistica e intelectual dando
oportunidades para artistas novos e consagrados de todos os géneros, divulga ideias que
podem ser radicais e que levam a novas crencas e valores promovendo assim diversidade e

mudancas ou que reforcem valores tradicionais para ajudar a manter a ordem social por meio

52



de status quo, facilita o dialogo entre individuos e grupos, promovendo a nocdo de
comunidade, mobiliza recursos publicos e privados para fins pessoais ou comunitarios,

especialmente uma emergéncia

Gomes (2013) afirma que a comunicagdo comunitaria via radio € um dos principais
contribuintes para a consciéncia de cidadania huma comunidade, ndo s6 pelo seu caracter
denunciativo e reivindicatorio, mas também pelo proprio processo de realizacdo, que adquire
papel educacional, j& que ao participar destes meios, o cidaddo passa a compreender melhor a

midia e o contexto onde vive, adquirindo uma visdo critica do mundo.

4.15. ldentificacdo de oportunidades e desafios da RCH na promocdo do

desenvolvimento local

Quando se fala das radios comunitarias no pais, um dos principais constrangimentos do seu
funcionamento tem a ver com as infra-estruturas, equipamentos e a sua sustentabilidade, uma

vez que ndo tém um caracter lucrativo, o que, a partida, constitui um desafio.

Portanto, usou-se a analise FOFA (Tabela 8) para analisar os desafios e oportunidades que a

radio apresenta, que pode servir de base para gestdo e planeamento estratégico da radio local.

Tabela 8: Andlise de FOFA

Forcas Fraquezas

E independente do ponto de vista de
arrendamento;

Possui um corpo de voluntéarios jovens;
Tem boas relagdes de coopera¢do com 0s
parceiros (Radio Mogambique);

Parte dos membros da radio sdo
profissionais da comunicagdo social com
longa experiéncia;

Conta com um Conselho com a misséo de
assegurar a participacdo comunitaria

O uso das linguas Xitshwa e Cicopi nas
suas emissdes facilita o0 acesso a
informacdo por parte de muitos ouvintes;
Dispde ainda de uma sala de informatica
apetrechada que garante o sustento das
despesas correntes.

e A RCH possui instalacGes proprias; e Falta de Estatuto Editorial; Plano

Estratégico e contractos de trabalho para
todos colaboradores;

Auséncia de um corpo redactorial
permanente constitui um factor que pode
influir negativamente no funcionamento
pleno da radio;

Falta de incentivos, na componente
financeira, que influencia negativamente
no desempenho dos colaboradores.

Falta de gravadores, meios circulantes,
Internet, equipamento no estudio de
gravacdo e de um tecnico qualificado
capaz de fazer a manutencdo dos
equipamentos
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Oportunidades Ameacas

e A formacdo continua dos voluntarios; ¢ Falta de recursos financeiros;
e Facilidades de parcerias; e Falta de subsidios para os colaboradores;
e Adopcdo de alguns projectos de geracdo e Custos de transportes;

de renda; e Colaboradores na sua maioria jovens;

e A elevagdo maxima da cultura de e Crise econdmica e politica
prestacdo de contas, a gestdo transparente
de fundos, a existéncia de Leis favoraveis
a Comunicacdo Social.

Como a RCH conta com instalacdes préprias e alguns membros sdo profissionais da
comunicacdo social com experiéncia notavel, ha que potenciar a formacdo continua dos
voluntarios jovens; capacitar um técnico capaz de fazer manutencdo dos equipamentos;
Consolidar o conselho com a missdo de assegurar a participagdo comunitéria, capitalizando
as boas relacdes de cooperagdo com 0s parceiros que possam suprir as necessidades da radio,
como a falta de gravadores, meios circulantes, internet e equipamentos no estidio de

gravacao.

Portanto, o alargamento de parcerias e adopgdo de alguns projectos de geracdo de renda
afiguram-se como boas oportunidades e que bem aproveitadas, podem contribuir para o bom

funcionamento da RCH.

A existéncia de muitos doadores e de muitas empresas no distrito, deve ser vista como uma
oportunidade por explorar, numa perspectiva de servir de base para sustentacdo da radio, uma
vez que constitui ameaca para a RCH, a falta de recursos financeiros, a crise econémica e
politica, decorrente da subida de custos dos produtos alimentares, assim como de
combustiveis, 0 que desencoraja a participacdo dos voluntarios ndao contemplados pelos
subsidios, fazendo com que estes se sujeitem a procurar outras alternativas para

sobrevivéncia, ndo sendo a radio a primeira opcao.

A formacdo continua dos colaboradores, vai permitir com que a rédio local tenha um corpo
redactorial qualificado, o que vai reflectir na qualidade dos programas e noticias. Também
vai permitir que a radio passe a ter um Estatuto Editorial e Plano Estratégico para alcance dos

objectivos da radio.

54



5. CONCLUSOES

O presente estudo tinha como objectivo principal analisar o funcionamento e desafios da
Radio Comunitaria de Homoine no desenvolvimento local. Dos resultados e anélises

apresentados ao longo do presente trabalho, pode-se concluir o seguinte:

e As comunidades locais do distrito de Homoine tém o habito de consumo da midia
atraves da radio, destacando preferencialmente, a radio comunitaria local (Radio
Comunitaria de Homoine (RCH) e a Radio Mogambique (RM) — isso implica que a

radio comunitéaria € um elemento decisivo no processo de desenvolvimento;

e Na RCH nota-se a falta de Estatuto Editorial, Plano Estratégico e do corpo redactorial
permanente e experiente, isso pode implicar na qualidade de mensagem transmitida e

na confianca dos consumidores desta informacao;

e Maior parte dos entrevistados escutam o0s programas noticiosos, desporto e programas
educativos e muitos deles fazem-no aos finais de semana. No computo geral, cerca de
43% escutam a radio frequentemente, ou seja, todos os dias. 1sso implica que a RCH
pode ser considerada um instrumento impulsionador que possa contribuir para estimular a
cooperacdo entre os individuos, auxiliar, acima de tudo, na busca de solugdes para 0s

problemas locais;

e A programacdo da radio comunitaria aloca maior parte do tempo em noticiario e
assuntos correntes (informacdo de utilidade publica) (36%), programas educativos
(saude reprodutiva, saneamento do meio, educacdo ambiental, etc.) (35%) e a musica
e entretenimento geral com cerca de 12,9% do tempo total de antena semanal. Isso
pode implicar que a linha editorial, o corpo redactorial permanente e experiente pode

constituir um factor fundamental para manter as comunidades locais a preferir a RCH,;

e A populagdo pesquisada é unanime em afirmar que a RCH participa no processo de
desenvolvimento local, sendo um meio de cardcter massivo, interage em varias
esferas de desenvolvimento, econdmico, socio-cultural, politico e ambiental. Ajuda as
populacdes a exercer a sua cidadania. A RCH permite a edificacdo de espaco de
emancipacdo da comunidade, promove a educagdo e veicula qualquer que seja o
assunto que possa ser discutido pela comunidade, contribuindo deste modo para a

melhoria do nivel de vida das comunidades.
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e A RCH apresenta muitas potencialidades mas também desafios para se tornar um
instrumento forte de desenvolvimento local, tais como: possui instalagdes proprias
com corpo redactorial de voluntarios jovens, parte dos membros da radio sao
profissionais da comunicagdo social com experiéncia, boas relagdes de cooperacéo
com 0s parceiros, conta com uma sala de informatica apetrechada e o uso das linguas
Xitshwa e Cicopi nas suas emissdes, facilita o acesso a informacdo por parte de
muitos ouvintes. Porém, a mesma se debate com dificuldades financeiras, técnicas e
humanas, a falta de estatuto editorial, para além de que é notéria a falta de parcerias
promotoras da sustentabilidade, a falta de formacao dos fazedores da radio e o recurso

constante ao improviso.

6. RECOMENDACOES
e Para manter a RCH a mais preferida localmente, ha necessidade do seu fortalecimento
institucional e técnica, através de Estatuto Editorial e Plano Estratégico, incluindo a

existéncia de um corpo redactorial permanente e experiente;

e Ha necessidade de se estabelecer um mecanismo eficaz para maior envolvimento das
comunidades na elaboragdo de grelha de programas radiofénico local, auscultando as
comunidades no sentido de saber, que programas gostariam que fossem passados no

tempo de antena local;

e Para que as comunidades ndo se sintam excluidas h& necessidade de manter o foco, de
maior parte de programas continuar a ser veiculados na lingua local, podendo permitir
que a radio comunitaria seja o espaco de debate publico onde se promova a cidadania
e a democracia, para além de ser um espaco onde se discute e arranja-se solucfes dos
problemas locais;

e Para que RCH seja de facto um instrumento impulsionador de mudanga no meio rural
é necessario o comprometimento de todos os envolvidos (participacdo), isso pode
estimular a cooperagdo entre os individuos, auxiliando acima de tudo a busca de

solugdes dos problemas locais;

e O principal desafio da RCH é de ndo deixar de assumir o seu protagonismo de relevo
no processo de desenvolvimento local, apesar dos constrangimentos que a radio

enfrenta. H& necessidade de se capitalizar todas as potencialidades que apresenta,
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assim como, superar as fraguezas e/ou ameacas associadas a auséncia de um corpo
redactorial, a falta de recursos financeiros e técnicos, olhando para as oportunidades

de facilidades de parcerias e adopcao de alguns projectos de geracdo da renda.
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UNIVERSIDADE EDUARDO MONDLANE
FACULDADE DE AGRONOMIA E ENGENHARIA FLORESTAL

MESTRADO EM DESENVOLVIMENTO RURAL
Formulério de Entrevista de Campo Nr

“Papel das RC na promocéao do Desenvolvimento Rural: o caso da Radio Comunitaria

de Homoine”

Nome do entrevistado

Idade SexoFo Mo

Funcéo que ocupa dentro da comunidade
Escutaa RC Sim o Nao o

Nome da comunidade

Nome da entrevistadora: Judith Celeste J. D. Chihulume (Autora)

Homoine, 2013

Entrevista aos ouvintes da RC

1. Escutaradio? Sim o Nao O
2. Porque escuta a radio?

3. Qual é aradio que mais escuta e porque?

4. Quais sdo 0s programas que mais escuta? -

5. Dentre esses, qual é o que mais gosta?

6. Em que é que Ihe ajuda?




10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.
17.

18.

19.

20.

21.

22.

Desde que comegou a escutar a RC, o que é aprendeu dos seus programas?

Coloca em pratica o que aprendeu? Sim 0 Nao O

De exemplo do que aprendeu a partir da RC e pde em pratica no seu dia-a-dia.

Acha que os locutores fazem bem o seu trabalho? Sim o Nao O

O que acha que se devia fazer para melhorar a programacdo da RC?

Em que lingua escuta a radio?

Tem havido consultas por parte dos fazedores da radio para saber que tipo de assuntos
a populacdo gostaria que fossem abordados? Sim o Nao O

Se sim, essa consulta é feita de quanto em quanto tempo?

Quais séo os assuntos que mais sdo abordados na RC?

E acha que esses assuntos sdo de interesse da comunidade? Sim o Nao o
A RC aborda temas relacionados com o desenvolvimento rural? Sim o Nao o

Se sim, dé exemplo de um.

Acha que desde que a RC estd implantada aqui, houve alguma mudancga no seio da
comunidade? Sim 0 Nao o

Se sim, dé um exemplo.

Se ndo, porqué?

Como seria a vida aqui sem a Radio Comunitaria?

Xi




23. Ja ouviu falar de desenvolvimento rural? Sim o Nio o

24. Se sim, como ouviu falar? Através de Radio 0 Amigos o Extensionista o Televisao
O Outros i Especifique -

25. Acha que a sua comunidade pode passar por este processo? Sim 0 Nao O

26. Como?

27. Qual tem sido o papel dos lideres locais na RC?

28. O que acha que RC devia fazer mais para promover o desenvolvimento rural?

Entrevista aos Jornalistas e locutores da RC

=

Jornalista o0 locutor o
E formado nessa area em que trabalha? Sim o Nao o
3. Sesim, onde teve a formagao?

N

4. Hé quanto tempo trabalha na RC?

5. Quem concebeu a linha editorial da RC?

6. H& quanto tempo foi?

7. Acha que ela esta de acordo com trabalho que vocés fazem? Sim o Nao o
8. Se ndo, porqué?

9. Que tipo de programas vocés mais produzem?

10. Acha que eles satisfazem os anseios do publico ouvinte? Sim 0 Nao O
11. Se ndo, porque?

12. Ao elaborarem a vossa grelha de programas, fazem alguma auscultacdo nas
comunidades sobre o que elas gostariam de ouvir? Sim o Nao o
13. Se ndo, porqué?

14. Tem alguma rubrica especifica voltada ao desenvolvimento rural? Sim o Nao o
15. Se sim, qual é o nome?

16. Como avaliam o resultado do vosso trabalho?

17. Existe algum espaco no “vosso microfone” para a comunidade? Sim o Nao O
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18. Se sim, como é feito?

19. Se ndo, porqué?

20. Qual é a relagdo que a RC tem com as autoridades locais?

21. Esta satisfeito com o trabalho que faz? Sim o Nao o
22. Se néo, porque?

23. 0 que acha que RC devia fazer mais para promover o desenvolvimento rural?

Figura 10: Idiomas e Horas de Antena na RCH

Horas

Xitswa Xitchopi Portugues

Figura 11:Linguas faladas com frequéncia na Provincia

Linguas mais faladas com maior frequéncia na Provincia
de Inhambane (%)

55.7
23.6
03 71
H = 1

Xitswa Bitonga Chichopi  Portugués Xichangana
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Alvara para o exercicio da radiodifuséo
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Organigrama da RC ARCO
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Programacéo da Radio em lingua Cicopi

Programacéao da Radio em lingua Portuguesa
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Programacédo da Radio em lingua Xitsua

Imagem do Edificio da RCH
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Imagem de Sala de Informatica
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